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I. INTRODUCCION

A lo largo de la historia, los medios de comunicacion de masas, como la prensa, la radio
y la television, han desempeniado un papel fundamental en la forma en que nos informamos,
comunicamos y nos relacionamos. Estos medios tradicionales se caracterizaban por una
comunicacion unidireccional, donde los medios transmitian un mensaje y la audiencia lo recibia
pasivamente. La television, en particular, se convirti6 en el medio de comunicacion mas

relevante del siglo XX, llevando informacion y entretenimiento a los hogares de todo el mundo.

Sin embargo, la llegada del nuevo siglo trajo consigo la evolucién mas importante en este
ambito: la masificacion de Internet. La evolucion de la tecnologia se caracterizd por la
concentracion de diferentes medios y plataformas en un solo dispositivo, la accesibilidad a la
informacion, la interactividad y la capacidad de los usuarios para crear y compartir contenido.

Este hito redefini6 el panorama mediatico y dio paso a la era digital.

La aparicién de los smartphones, las tablets y otros dispositivos digitales avanzados,
junto con plataformas como YouTube y las redes sociales, consolidd esta nueva era. Internet se
convirtid en un espacio de comunicacion global donde los usuarios dejaron de ser meros
receptores pasivos para convertirse en “prosumidores”, es decir, productores y consumidores de
contenido, un término acufiado por Alvin Toffler en su obra La tercera ola (1980).

Este nuevo entorno medidtico ofrece grandes oportunidades, como el acceso a una
cantidad ilimitada de informacion, la posibilidad de conectar con personas de todo el planeta y la
democratizacion de la produccion de contenidos.

No obstante, también plantea desafios importantes. La sobreabundancia de informacion

puede llevar a la “infoxicaciéon” como define Cornella, A. (2000), al estado de sobrecarga
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cognitiva causado por el exceso de informacion que dificulta su procesamiento y uso efectivo. Es
decir, el fendmeno por el cual los usuarios se sienten abrumados por la cantidad de informaciéon
disponible y tienen dificultades para discernir entre lo relevante y lo irrelevante.

Por otro lado, la desinformacion se propaga con facilidad en el entorno digital, lo que
dificulta la identificacién de fuentes confiables y la formacion de opiniones informadas. Esto
puede tener un impacto significativo en las decisiones de los usuarios; por ello, es importante
analizar criticamente los mensajes y motivaciones (Romero Rodriguez et al.).

En este contexto, la competencia mediatica tiene una relevancia crucial que debe llevarse
a cabo de la mano de educadores y familias, con el fin de fomentar el pensamiento critico y
promover conductas responsables y seguras en el entorno virtual (Ferrés & Piscitelli, 2012;
Pérez-Rodriguez & Delgado-Ponce, 2012; Portugal & Aguaded, 2020). En la era digital, donde
la informacioén fluye de manera constante y a través de multiples plataformas, la educacion
mediatica se ha convertido en un elemento crucial para la formacion de ciudadanos criticos y
responsables. La capacidad de analizar, comprender y producir mensajes medidticos de manera
consciente y ética resulta fundamental para navegar en el complejo ecosistema mediatico actual
(Aguaded et al., 2022; Pérez-Rodriguez et al., 2015).

Por este motivo, los docentes de primaria y secundaria se enfrentan al reto de guiar a las
nuevas generaciones en el uso responsable y critico de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicaciéon (TIC). Segun diversos estudios, como los realizados por Gutiérrez-Martin et al.
(2022) a menudo, los docentes no se sienten preparados para afrontar el desafio de la
alfabetizacion mediatica, ya sea por falta de formacion o de recursos. Esta percepcion de falta de

preparacion pone de manifiesto la necesidad de una formacidén especifica en alfabetizacion
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mediatica desde la etapa inicial de la formacion docente como han sefialado Aguaded et al,
(2021).

Ante esta necesidad, los MOOCs (Massive Open Online Courses) se presentan como una
herramienta de formacion a distancia con gran potencial. Su accesibilidad, flexibilidad y bajo
coste los convierten en una opcion atractiva para la formacion (Garcia Aretio, 2015;
Toscano-Alonso, et al., 2022). Ademas, los MOOCs permiten la creacion de comunidades de
aprendizaje y el intercambio de experiencias entre docentes de diferentes contextos (Torres
Mancera & Gago Saldafia, 2014).

En este sentido, el proyecto Bubuskiski surge como una propuesta innovadora para
abordar esta brecha. Inicialmente planteado como un disefio tedrico, el trabajo evolucion6 hacia
el desarrollo concreto de un MOOC sobre educacion medidtica para docentes de primaria,
validado mediante un instrumento de evaluacion por expertos. Este proceso de validacion,
aplicado durante la fase de pilotaje, permitid6 recoger observaciones criticas y sugerencias
practicas para mejorar la estructura, contenidos y recursos del curso. Los expertos evaluaron
aspectos como la coherencia entre objetivos y moddulos, la adecuacién de los contenidos al
publico objetivo y la calidad técnica de los recursos audiovisuales (ver grafica: Evaluacion de
Expertos).

El MOOC Bubuskiski utiliza personajes y recursos audiovisuales desde una perspectiva
de innovacién pedagdgica que potencia el aprendizaje ludico y significativo. Los personajes y
recursos de Bubuskiski permiten abordar temas complejos de manera atractiva y accesible para
los docentes y sus alumnos, facilitando la comprension de conceptos clave como la identidad
digital, la desinformacién, los sesgos mediaticos, la produccion de contenidos, la ética digital y la

responsabilidad en el uso de las redes sociales.
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El proceso de validacion por expertos no solo respaldo la calidad del disefio, sino que
proporciono directrices concretas para su mejora. Las fortalezas validadas, como la innovacion
metodologica y la accesibilidad técnica, refuerzan su pertinencia para la formacion docente. Por
otro lado, las debilidades detectadas (ej. necesidad de mayor interactividad y profundizacion en
temas como la salud mental en redes), se abordan mediante ajustes técnicos y pedagogicos,
garantizando que el MOOC cumpla con estandares de excelencia educativa.

Se espera que este MOOC contribuya a la mejora de la competencia mediatica de los
docentes y, en consecuencia, al desarrollo de una ciudadania mas critica, responsable y

participativa en la era digital.

Objetivo general

Disefar, implementar y validar un MOOC sobre competencia mediatica para docentes de
primaria, utilizando el proyecto audiovisual Bubuskiski como recurso didactico innovador y
evaluar su efectividad mediante un estudio de validacion por expertos que garantizan calidad

pedagdgica, técnica y relevancia curricular.

Objetivos especificos
1. Sistematizar conceptos clave de competencia mediatica basados en el marco teorico de
Ferrés (2007) y las dimensiones de alfabetizacion mediatica e informacional (AMI),

adaptandolos al contexto educativo de primaria.
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2. Disefar una estructura modular del MOOC que integra contenidos tedricos, ejemplos
practicos y actividades interactivas (ej. infografias, cuestionarios tipo test), priorizando la
transferibilidad de habilidades al aula.

3. Validar el disenio del MOOC mediante un estudio con expertos en educacion mediatica ,
recopilando retroalimentacion cualitativa y cuantitativa para ajustar aspectos como
coherencia curricular, accesibilidad técnica y profundidad pedagogica.

4. Proporcionar estrategias y recursos didacticos que permitan a los docentes integrar la
competencia medidtica en sus practicas pedagogicas, con énfasis en temas criticos como

fake news, identidad digital y un uso seguro y adecuado de la tecnologia.

Pregunta de investigacion
(Qué factores metodologicos y técnicos pueden ser efectivos en el disefio de un MOOC,

para contribuir al desarrollo de la competencia mediatica, en docentes de Primaria?

Justificacion

El proyecto Bubuskiski surge como una innovacion pedagogica que combina recursos
audiovisuales ludicos (videos protagonizados por marionetas) con estrategias interactivas para
abordar la formacion en competencia mediatica. Su enfoque ludico facilita la comprension de
conceptos complejos (ej. sesgos mediaticos, produccion de contenidos) tanto para docentes como
para su alumnado, promoviendo un aprendizaje significativo y aplicable al contexto escolar. Este
disefio se sustenta en el modelo ADDIE , que guio el proceso de creacién y mejora del MOOC,

asegurando calidad pedagdgica y técnica.
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Modelo ADDIE
1. Andlisis

Durante esta fase, se identificaron las necesidades formativas del publico objetivo
(docentes de primaria) y se definieron los objetivos del curso. Estudios previos (ej.
Gutiérrez-Martin et al., 2022) sefialan que muchos docentes no se sienten preparados para
enseflar competencia mediatica. Esta brecha justifico la creacion de un MOOC accesible y
contextualizado con énfasis en temas criticos como fake news, identidad digital y un uso seguro
y adecuado de la tecnologia.
2. Disefio

En esta etapa, se estructur6 el MOOC en dos modulos ("Interaccion y uso de los medios"
y "Competencia mediatica") y nueve unidades por mdédulo. Cada unidad integra:

Videos introductorios y explicativos

Entrevistas con expertos

Recursos interactivos (ej. juegos de preguntas tipo test).

Este disefio busca garantizar la transferibilidad de habilidades al aula, priorizando el

equilibrio entre teoria y practica.
3. Desarrollo

Durante esta fase, se produjeron los recursos audiovisuales (videos con marionetas
Bubuskiski) y se desarroll6 la plataforma del MOOC en colaboracion con el Grupo Comunicar.
Se disefaron actividades interactivas dentro del propio MOOC, (ej. infografias, cuestionarios

tipo test) y se integraron herramientas de accesibilidad (subtitulos, compatibilidad con
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dispositivos maviles). Este proceso asegurdo que el MOOC fuera técnico y pedagdgicamente
solido.
4. Implementacion

El MOOC se lanzd en la plataforma del Grupo Comunicar y se valido mediante un
estudio con expertos en educacion medidtica. Este pilotaje permitio recopilar retroalimentacion
cualitativa y cuantitativa sobre aspectos como:

Coherencia entre objetivos y contenidos.

Accesibilidad técnica (ej. tiempos de carga de videos).

Profundidad pedagogica (ej. necesidad de ampliar temas como salud mental en redes).
Este proceso de validacion refleja la fase de Implementacion del modelo ADDIE, donde el curso
se pone en marcha y se ajusta seglin las necesidades reales de los usuarios.
5. Evaluacion

El MOOC se evalu6 mediante un instrumento de validacion por expertos, que midid
aspectos como la coherencia curricular, la calidad técnica y la relevancia tematica. Las
observaciones de los expertos guiaron ajustes clave, como:

Optimizacion de recursos técnicos (ej. edicion de videos).

Profundizacion en temas emergentes (ej. ética digital).

Mejora de la interactividad (ej. pruebas con retroalimentacion inmediata). Estos ajustes,
aunque preliminares, refuerzan la pertinencia del disefio y dan las bases para una validaciéon mas

exhaustiva en fases posteriores.
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II. MARCO TEORICO
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II. MARCO TEORICO
1I. 1. Educacion mediatica

La educaciéon mediatica se define como el proceso de adquisicion de habilidades,
conocimientos y actitudes que permiten a las personas comprender, analizar, crear y utilizar de
manera critica los medios de comunicacion en todas sus formas (Aguaded et al., 2022;
Gutiérrez-Martin et al., 2012). Este enfoque no solo aborda la recepcion pasiva de informacion,
sino que promueve la produccion activa de contenidos y la reflexion sobre su impacto en la
sociedad, la cultura y la educacion (Aparici et al., 2010).

El Real Decreto 157/2022 reconoce la educaciéon medidtica como parte integral de la
competencia digital en Educacion Primaria (Articulo 6.2), subrayando su relevancia para formar
ciudadanos criticos en un contexto de sobreabundancia informativa y desinformacion (Cornella,
2000). Sus dimensiones clave son:

e Comprender: Analizar el funcionamiento de los medios y su influencia en la sociedad.
e Analizar: Evaluar mensajes identificando sesgos, estereotipos y manipulacion.

e (Crear: Producir contenidos éticos y creativos mediante herramientas digitales.

e Utilizar: Emplear los medios de forma responsable y segura.

Hoy dia, con el uso cada vez mas extendido de los dispositivos tecnologicos y la realidad
de la comunicacion multimedia, se plantea la necesidad de fomentar “habilidades y estrategias de
recepcion/comprension y de expresion/creacion en todos los formatos en los que se difunden los
mensajes hoy dia” (Delgado-Ponce & Pérez-Rodriguez, 2021). Algunos estudios abogan por la
integracion curricular de la educacion mediatica desde la necesidad de desarrollar objetivos de

aprendizaje asociado al andlisis de contenidos mediaticos (Rojas-Estrada, et al., 2024) Moreno,
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Jiménez e Ilardia (2024) subrayan la importancia de la educacion mediatica para el desarrollo del
pensamiento critico.

En resumen, la educacion mediatica es fundamental para fomentar la ciudadania digital al
ensefar a las personas a ser consumidores criticos de informacién y a participar activamente en
la sociedad digital. En especial, se subraya, hoy dia, la necesidad de promover el pensamiento
critico al desarrollar habilidades para analizar la informacion de manera objetiva y evaluar
diferentes perspectivas. Ademas de facilitar la expresion creativa al proporcionar las
herramientas necesarias para crear y compartir contenidos propios, y reducir la brecha digital al
garantizar que todas las personas tengan acceso a los recursos y conocimientos necesarios para
participar en la sociedad digital (Mellado-Moreno et al., 2024).

11. 2. Educomunicacion

La educomunicacion es un campo que busca empoderar a las personas para que sean
participantes activos y criticos en el panorama mediatico actual. A través del didlogo, la reflexion
critica y el uso responsable de la tecnologia, aspirando a la construccion de una sociedad mas
justa, equitativa y democratica. Es un campo de estudio tedrico-practico, interdisciplinario y
transdisciplinario que conecta la educacion y la comunicacion. (Barbas-Coslado, 2012). Este
campo se centra en el estudio, la ensefianza y el aprendizaje de los medios de comunicacion,
considerandolos parte integral de un 4rea de conocimiento especifica y autdbnoma en la teoria y la
practica pedagdgica. Es un dmbito de conocimiento que “impulsa un nuevo modelo, tanto en lo
educativo, como en lo comunicativo desde estilos mas éticos, mas criticos y creativos para
empoderar a la ciudadania” (Aguaded & Pérez-Rodriguez, 2021). Como ha expuesto Garcia

Matilla (2010), la educomunicacion proporciona las herramientas para comprender la produccion
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social de la comunicacion, analizar las estructuras de poder, identificar las técnicas y elementos
expresivos utilizados por los medios, y evaluar criticamente los mensajes para minimizar los

riesgos de manipulacion.

Barbas Coslado (2012) sefiala dos enfoques principales en la educomunicacion. Enfoque

instrumental y Enfoque dialogico.

Enfoque instrumental:

Se basa en los modelos informativo-transmisivos y considera la comunicaciéon como un
proceso de transmision de datos. Su objetivo es que los usuarios adquieran destrezas técnicas en
el manejo de herramientas y medios digitales. Un ejemplo de este enfoque se encuentra en
programas de alfabetizacion digital para adultos, donde el objetivo principal es ensefiar a las

personas a utilizar la tecnologia.

Enfoque dialogico:

Concibe la educomunicacion como una practica participativa y colaborativa orientada al
desarrollo del pensamiento critico y la co-construccion del conocimiento. En este modelo, la
tecnologia actia como mediadora del didlogo y la reflexion para comprender mejor la realidad.
Un ejemplo de este enfoque es el uso de proyectos de produccion de recursos digitales en el aula,

donde los estudiantes crean sus propios mensajes utilizando diferentes medios y tecnologias.
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I1.3. Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI)

La alfabetizacion mediatica e informacional (AMI) se refiere al conjunto de habilidades y
actitudes que permiten a los ciudadanos interactuar de manera inteligente y critica con todos los
medios de comunicacion, ya sean tradicionales o emergentes. Es una habilidad fundamental para
desenvolverse en la vida moderna, lo que permite comprender mejor el mundo digital que nos
rodea (Wilson et al., 2011).

Esto implica comprender e identificar posibles sesgos, prejuicios y técnicas de
propaganda, ser ciudadanos informados y responsables en una sociedad saturada de informacion,
emitir juicios informados sobre la credibilidad, exactitud y finalidad de los mensajes, detectar la
desinformacion y las técnicas de manipulacion.

Segtn la Unesco (2022) el sentido de la AMI ha de dirigirse a:

1. escuchar, leer y verificar con espiritu critico antes de compartir la informacion;

2. facilitar el acceso a la informacion sobre los derechos humanos, los derechos digitales y
el derecho a la intimidad, asi como su comprension;

3. impulsar la transparencia y la ética entre las principales partes interesadas en el panorama
informativo y digital;

4. defender la libertad de informacion y la libertad de expresion;

5. fomentar el compromiso con las personas, la informacion y los espacios digitales;

6. reforzar las plataformas de dialogo;

7. mostrar y analizar las plataformas de informacion y comunicacién con la mentalidad y

actitud adecuadas;
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8. abordar la informacion de manera integral para detectar los matices implicitos que

generan desconfianza. (UNESCO, 2022, p. 4)

I1.4. Competencia Mediatica

La competencia medidtica es la capacidad de interactuar de manera critica, responsable y
creativa con los medios de comunicacién en contextos digitales. Implica habilidades para
acceder, evaluar, analizar, crear y compartir informacién de forma é&tica, combinando
alfabetizacion tradicional con destrezas propias del entorno digital (Livingstone, 2004; Pérez
Tornero et al., 2007; Hobbs, 2008). Su desarrollo es crucial para garantizar un uso democratico
de las tecnologias, especialmente en una sociedad hiperconectada donde la desinformacion y la

infoxicacion son desafios constantes.

La competencia mediatica supone el dominio de conocimientos, destrezas y actitudes
relacionadas con seis dimensiones basicas planteadas por Ferrés (2007) y Ferrés y Pisticelli
(2012) desde una vision holistica e interrelacionada. Las seis dimensiones de la competencia

mediatica

Tecnologia:

La dimension tecnoldgica se relaciona con la capacidad de utilizar de manera eficiente
los medios y las tecnologias de comunicacion. Esto implica la destreza para adaptar la tecnologia
a los objetivos que el usuario haya definido previamente. Ademas, abarca la habilidad de estar al
tanto de las nuevas tecnologias y de integrarlas, asi como la aptitud para crear y manejar

imagenes, sonidos y otros.
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Lenguaje:

La dimension del lenguaje se refiere a la habilidad para interpretar correctamente los
codigos de un mensaje y evaluar el significado de sus contenidos y sistemas de representacion.
También implica la capacidad de comunicarse con distintos codigos y sistemas de

representacion, ajustandose al contexto y al tipo de mensaje que se desea crear o difundir.

Recepcidn e interaccion:

La dimensioén de la recepcion e interaccion abarca la habilidad para evaluar y reflexionar
sobre el propio consumo de medios, asi como la capacidad de identificar y valorar las emociones
y principios presentes en los mensajes mediaticos. Ademads, comprende la destreza para analizar
criticamente los contenidos de los medios y la habilidad para colaborar de manera efectiva en

plataformas.

Produccion v difusioén:

La dimension de la produccion y los procesos de difusion se relaciona con el
entendimiento de cdmo se generan, programan y distribuyen los contenidos mediaticos. Esto
conlleva la capacidad de diferenciar entre producciones individuales y colectivas, asi como entre
aquellas de origen popular y las corporativas. También incluye la comprension y el uso de los
sistemas de creacion, programacion y distribucion de contenidos, ademds de la habilidad para
participar en la elaboracion de productos multimodales o multimedia. Asimismo, abarca el
conocimiento de los derechos de autor y la practica de una producciéon responsable, respetando

las normas.
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Ideologia vy valores:

La dimension ideologica y de valores hace referencia al entendimiento de las normativas
que protegen a los usuarios y consumidores de los medios de comunicacion. Esta dimension
implica la capacidad para producir e interpretar mensajes mediaticos de forma civica,
democratica e independiente, reconociendo las intenciones, derechos e intereses que estan detras
de los contenidos. Ademdés, comprende la habilidad para utilizar las nuevas tecnologias de
manera €tica y responsable, fomentando el bienestar del entorno social y ambiental, tal como lo

propone Ferrés y Piscitelli (2012) en su enfoque sobre la educacion en competencias mediaticas.

Estética:

La dimension estética de la competencia mediatica se relaciona con la sensibilidad y el
enfoque en los aspectos formales de los contenidos, guiados por un criterio de buen gusto y
creatividad. Esta dimension implica la habilidad para utilizar e interpretar los medios, respetando

altos estandares de calidad estética, fomentando un enfoque original y creativo en la produccion.

La propuesta de Ferrés y Piscitelli (2012) enfatiza la flexibilidad de las dimensiones,

reconociendo la necesidad de adaptarlas a diferentes contextos educativos y culturales.

I1.5. Educacion y Entretenimiento “Eduentretenimiento”

El eduentretenimiento (acréonimo de “educacién” y “entretenimiento”), del inglés
edutainment, se entiende como la integracion intencionada de contenidos formativos en formatos
ludicos y de entretenimiento (Queiroga, 2007). Este enfoque une el rigor académico con el
atractivo del juego para promover aprendizajes significativos y favorecer cambios de conducta,

situdndose como una estrategia clave en la era digital.
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Queiroga (2007) describe el eduentretenimiento como “espectaculos, shows, eventos o
programas de radio y television que presentan contenido educativo mediante recursos de
entretenimiento”. En paralelo, Mainer Blanco (2006) subraya su contribuciéon al desarrollo

integral del individuo.

“La actividad ludica potencia la maduracion humana, influyendo en el &mbito intelectual,

motor, afectivo y social.”

Histéricamente, el término se origina en experiencias radiofonicas de los afios treinta y en
los documentales didacticos de Walt Disney en los afios cincuenta, donde ya se combinaban
ensefianza y diversion. Con el avance de la tecnologia, las posibilidades se han multiplicado:
realidad virtual, videojuegos inmersivos e Internet de las Cosas permiten disefiar entornos de

aprendizaje cada vez mas accesibles, personalizados y motivadores.

Un ejemplo claro de eduentretenimiento es Sesame Street (Barrio Sésamo o Plaza
Sésamo en Espafia; Vila Sésamo en Brasil), estrenada en 1969 en la cadena publica NET (actual
PBS). Con mas de 4.000 episodios en su temporada 37, tiene el récord por ser el programa mas
longevo de la historia de la television infantil. A través de sketches comicos, canciones y
mufiecos, Barrio sésamo, ensefia lectura, matematicas, héabitos de higiene y normas de
convivencia, demostrando que la intencionalidad pedagdgica y el entretenimiento pueden
convivir eficazmente, sentando las bases de las estrategias de Educacion mediante el

Entretenimiento.
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I1.6. Educacion primaria

La Educacion Primaria es una etapa educativa obligatoria y gratuita que abarca desde los
seis hasta los doce afios de edad.

Segun se establece en el Real Decreto 157 (2022), el objetivo principal de esta etapa es
dotar a los estudiantes de los conocimientos y habilidades esenciales que les permitiran
desarrollarse tanto personal como socialmente. La Educacion Primaria los prepara para continuar
su formacion en la ESO, organizandose en tres ciclos de dos afios cada uno. A lo largo de este
recorrido, las materias se agrupan en areas que se pueden relacionar entre si dentro de diversos
ambitos.

En cuanto a las areas de aprendizaje, abarcan areas amplias y fundamentales. Los
alumnos trabajan en el Conocimiento del Medio Natural, Social y Cultural, que puede dividirse
en Ciencias de la Naturaleza y Ciencias Sociales. La Educacion Artistica, por su parte, también
se subdivide en Educacion Plastica y Visual, y Musica y Danza. La Lengua Castellana y
Literatura forma parte del nucleo, incluyendo en las comunidades autonomas con lengua oficial
la ensefianza de esta lengua y su literatura. Junto a estas areas, se encuentran la Lengua
Extranjera, Matematicas y Educacion Fisica. Ademas, en el tercer ciclo, se introduce una materia
dedicada a la Educacion en Valores Civicos y Eticos, fomentando una formacion integral desde

los valores y la convivencia.

El enfoque pedagogico de la Educacion Primaria es inclusivo, centrado en garantizar que
todos los estudiantes reciban una atencidon personalizada que les permita superar las dificultades
de aprendizaje. Este modelo busca fomentar la participacion activa del alumno y su desarrollo

integral. También se trabaja desde una perspectiva competencial, promoviendo competencias
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clave como la comunicacién lingiiistica, el razonamiento matematico, la competencia digital, la
conciencia ciudadana y cultural, entre otras. Por otro lado, las habilidades transversales, como la
comprension lectora, la expresion oral, la creatividad y el uso de herramientas tecnoldgicas, estan
presentes en todas las areas.

La evaluacién dentro de esta etapa es continua y formativa, centrada en medir el avance del
alumno en las competencias esperadas. Ademas, en cuarto curso, se realiza una evaluacion de
diagnostico que permite informar sobre el progreso de los estudiantes y orientar el proceso
educativo. Se establecid también mecanismos para facilitar la transicion entre las diferentes
etapas educativas, garantizando una conexion fluida desde la Educacion Infantil hasta la
Educacion Secundaria Obligatoria.

En definitiva, la Educacion Primaria en Espafia estd concebida como una etapa
fundamental para construir una base soOlida en el aprendizaje de los nifios. Su estructura,
contenidos y enfoque no solo buscan que los alumnos adquieran conocimientos académicos, sino
también que desarrollen competencias y valores esenciales que les permitan participar de manera
activa y responsable en la sociedad.

I1.7. Educacion Primaria en Espaifia y Latinoamérica: Curriculo, AMI y Desafios

La Educacion Primaria en Espana y Latinoamérica ha experimentado una transformacion
significativa en las Ulltimas décadas, incorporando la Aproximacion por Competencias (AMI)
como un enfoque pedagogico clave. Esta aproximacion busca desarrollar en los estudiantes
habilidades y competencias necesarias para enfrentar los desafios del siglo XXI, incluyendo la

competencia mediatica.
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Los curriculos educativos de ambos contextos han integrado la competencia mediatica
como un elemento fundamental. Sin embargo, su implementacion efectiva presenta diversos
desafios. Segun Rojas-Estrada, Aguaded, y Garcia-Ruiz (2024), los objetivos de aprendizaje
asociados al analisis de contenidos mediaticos son esenciales para el desarrollo de esta
competencia. Uno de los principales desafios es la formacion docente, como sefiala Sola (2015),
carecen de la formacidn necesaria para abordar la competencia medidtica en sus practicas
pedagodgicas. Ademas, la brecha digital y la falta de recursos tecnologicos en algunos centros

educativos limitan las posibilidades de implementacion efectiva.

Otro desafio es la desigualdad en la alfabetizacion mediatica, especialmente en grupos en
riesgo de exclusion (Pastor Rodriguez & Frutos Torres, 2024). Es necesario disefiar estrategias

para garantizar el acceso equitativo a la educacion medidtica y reducir las brechas digitales.

A pesar de los desafios, la competencia medidtica ofrece numerosas oportunidades para
el desarrollo integral de los estudiantes. A través de la integracion de las TIC, los docentes
pueden disefiar actividades innovadoras y motivadoras que promuevan el pensamiento critico, la

creatividad y la colaboracion.

I1.8. La Formacion Docente en AMI: Un elemento clave para la implementacion curricular

La formacion docente es un aspecto esencial para implementar de manera efectiva la
competencia mediatica en las aulas. Los docentes deben estar preparados para enfrentar los
desafios del entorno digital y fomentar en sus estudiantes las habilidades necesarias para
convertirse en ciudadanos digitales criticos y responsables. Segun Aguaded, Jaramillo-Dent y
Delgado-Ponce (2021), esta formacion debe abarcar varios aspectos clave. En primer lugar, es

fundamental que los docentes comprendan los medios de comunicacion en todas sus formas,
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desde sus lenguajes hasta los efectos que tienen en la sociedad. Ademas, deben desarrollar
habilidades digitales, tanto basicas como avanzadas, que les permiten crear contenidos y
comunicarse de manera efectiva en un mundo cada vez mas mediado por la tecnologia.
Igualmente importante es la pedagogia mediatica, es decir, la capacidad de disefiar estrategias de
enseflanza que promueven el aprendizaje activo y critico a través del uso de los medios. Por
ultimo, los docentes deben estar capacitados para evaluar la competencia medidtica en sus
estudiantes, utilizando instrumentos y criterios que les permitan medir el progreso y fomentar un

desarrollo continuo.

Existen diversos programas disefiados para formar a los docentes en estas areas. Entre
ellos, destacan los cursos y talleres, que ofrecen formacion especifica en temas como la
alfabetizacion mediatica, el uso de herramientas digitales y la creacion de contenidos. Estas
iniciativas buscan no solo mejorar las habilidades de los docentes, sino también proporcionarles
los recursos y enfoques pedagdgicos necesarios para integrar la competencia medidtica en su
practica educativa, asegurando asi que los estudiantes estén mejor preparados para enfrentar los

retos y oportunidades del entorno digital.

I1.9. Algunos casos de éxito en la formacion de docentes en competencia mediatica

Amibox:

El proyecto Amibox (Fundacion Atresmedia, n.d.) impulsado por la Fundacion
Atresmedia, se presenta como un ejemplo destacado de como abordar la formacién de docentes
en competencia mediatica de una manera innovadora y atractiva. Este proyecto, dirigido a nifios

y jovenes, segmentado por edad, ofrece una serie de recursos audiovisuales y actividades
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practicas que pueden ser utilizados por los docentes para trabajar con sus alumnos las habilidades
necesarias para desenvolverse de manera critica y segura en el entorno digital. Ademas, cuenta
con una app para las familias disefiada para apoyar el aprendizaje y el uso responsable de la

tecnologia por parte de nifios, jovenes y docentes.

La segunda temporada de Amibox, dirigida a nifios y jovenes de entre 6 a 16 afios,
refuerza la oferta educativa de la Fundacion Atresmedia con nuevos contenidos, temas y
prescriptores. Asi, los capitulos se presentan en tres formatos diferentes: ‘AMIBOX’, dirigido a
jovenes de 13 a 16 anos, ‘AMIBOX Kids’, para nifios de 9 a 12 afios y, como novedad, en 2024
el proyecto bubuskiski se incluyo en AMIBOX con 10 capitulos dirigidos a nifios a partir de 6
anos mediante videos cortos protagonizados por las marionetas Bubuskiski. En 2025 se

estrenaran 12 nuevos capitulos relacionados con la Alfabetizacion mediatica e informacional.

DigiMENTE

DigiMENTE es una iniciativa educativa y social que busca fortalecer la alfabetizacion
digital, el pensamiento critico y el uso responsable de los medios en entornos digitales. Nacio de
la alianza entre el Google News Initiative (GNI) —la plataforma de Google dedicada a apoyar a
la industria periodistica—, Movilizatorio (movilizatorio.org) —un laboratorio de participacion e
innovaciéon social— y diversas organizaciones educativas de Teach For All: Ensefid por
Argentina, Ensefa por Colombia y Ensefia por México. Juntos, trabajan para dotar de
competencias mediaticas y digitales a jovenes, docentes, periodistas y creadores de contenido de

toda Latinoamérica.

Con el propésito de formar una ciudadania informada, critica y activa, DigiMENTE

ofrece cursos gratuitos, videos explicativos, actividades interactivas y talleres practicos. Sus
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contenidos estdn disefiados para que las personas aprendan a detectar y combatir la
desinformacion, a producir contenido responsable, a proteger su privacidad y a emplear la
tecnologia de forma ética. Gracias a un enfoque colaborativo y contextualizado en las realidades
locales, la iniciativa promueve comunidades digitales seguras, empaticas y participativas, usando

la informacion veraz como motor de cambio social positivo en la region.

Podcast Snacks Competencia Mediatica:

Snacks Competencia Mediética es un podcast disponible en Spotify
(https://open.spotify.com/show/SLEWHDw8tRyKR4ZJdOC2FZ), que promueve la educacion
mediatica a través de contenidos breves, accesibles y aplicables al contexto educativo. En 2024,
cerrd con ¢éxito su quinta temporada, compuesta por 8 episodios, y dejé como resultado una
valiosa ““caja de herramientas”: un indice tematico y un resumen de contenidos que permiten a
docentes, estudiantes e investigadores acceder de forma organizada a temas fundamentales como
el andlisis critico de medios, la produccion de contenido responsable, la gestion de la

desinformacion y la integracion ética de la tecnologia en el aula.

Este proyecto se distingue por su enfoque practico y colaborativo, combinando
entrevistas con especialistas, experiencias reales y estrategias concretas para fortalecer las
competencias mediaticas en diferentes niveles educativos. Ademas, pone en valor el uso de
formatos audiovisuales accesibles como herramienta para democratizar el conocimiento y

fomentar comunidades de aprendizaje activas y comprometidas.


https://open.spotify.com/show/5LFWHDw8tRyKR4ZJdOC2FZ
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11.10. MOOCs

Un MOOC, o Curso Masivo Abierto Online (en inglés, Massive Open Online Course), se
puede definir como un curso en linea disefiado para un gran niimero de estudiantes, sin limites de
inscripcion, con gran flexibilidad en cuanto a horarios y ritmos de aprendizaje y accesible desde

cualquier lugar con conexion a internet.

Segun Callejo Gallego y Agudo Arroyo (2018), los MOOC representan una innovacion
educativa con un gran potencial para transformar la educacién superior. Para Garcia Aretio
(2015) son una evolucion de las experiencias previas en educacion a distancia. Esta evolucion ha
sido un proceso acumulativo y transformador, con varias etapas clave, como ha expuesto Garcia

Aretio (2015).

En los inicios de la comunicacion no presencial durante el siglo XVIII, la introduccion
del correo postal fue un avance fundamental. En 1728, Caleb Philipps ya utilizaba este medio
para ofrecer tutorias por correspondencia, como se anunciaba en la Gaceta de Boston. Este
modelo se consolidd en el siglo XIX, con avances tecnologicos como el telégrafo eléctrico
(1830) y el desarrollo de servicios postales modernos, que permitieron la ensefianza por
correspondencia a mayor escala. En 1886, William Rainey Harper, de la Universidad de Chicago,
llegd a prever que este tipo de ensefianza superaria a la educacion presencial El siglo XX marco
la incorporacion de tecnologias audiovisuales. La radio (1906) y la television (1927) se
convirtieron en herramientas fundamentales para la educacién a distancia. Durante este periodo,
se crearon instituciones como la Open University Britanica (1969) y la UNED en Espana (1972),

que adoptaron estas tecnologias para ofrecer programas educativos accesibles. La Union
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Soviética también destacd con su sistema masivo de ensefianza por correspondencia, que llegd a
millones de estudiantes entre las décadas de 1920 y 1970.

En Chile, en 1976 aparece Teleduc, un programa de television educativo, creado como
parte de una alianza de la Universidad Catolica y UCTYV, Canal 13. En la actualidad oferta cursos
online por internet y suma mas de 45 afios de experiencia, (7eleduc UC, n.d.).

El final del siglo XX trajo consigo la era digital y el e-learning . La aparicion de Internet
en la década de 1990 transform¢ la educacion a distancia, posibilitando la ensefianza telematica y
el aprendizaje asincronico y sincrono a través de plataformas en linea. Ademas, el surgimiento de
tecnologias como el Wi-Fi (1999) facilit6 la conectividad movil, sentando las bases para los
modelos educativos actuales.

Finalmente, en el siglo XXI, los MOOC emergieron como una evolucidon natural de la
educacion digital. A partir de 2007, el término MOOC comenzd a ganar reconocimiento, y
plataformas como la Khan Academy (2009), Coursera, Udacity y edX (2012) popularizaron esta
modalidad. El afio 2012 se considera "el afo de los MOOC", marcando un hito en la

democratizacion de la educacion a nivel global (Garcia Aretio, 2014).

La formacion que promueven los MOOC utiliza las tecnologias digitales con el objeto de
lograr una mayor accesibilidad, expansion del conocimiento, especialmente en la educacion
continua, pero también la actualizacion profesional o la actualizacion (Callejo Gallego & Agudo
Arroyo, 2018; Garcia Aretio, 2015; Toscano-Alonso et al., 2022). Ademas, este tipo de cursos
permiten que sectores sociales y paises con dificultades puedan tener acceso a la educacion
superior, o facilitan que personas con formacion previa puedan actualizar sus conocimientos y

adquirir nuevas habilidades profesionales. En general, se caracterizan porque ofrecen flexibilidad
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en tiempo, espacio y ritmo de aprendizaje, son menos costosos y su acceso abierto hace que
lleguen a gran numero de personas, contribuyendo a la democratizacion del conocimiento.
(Callejo Gallego & Agudo Arroyo, 2018, Garcia Aretio, 2015). Pero no todo es una oportunidad,

hay que tener en cuenta que, también existen desafios a considerar.

Aunque los MOOC han revolucionado la educacién a distancia, su naturaleza masiva
presenta importantes desafios pedagdgicos. La masividad, como sefiala Garcia Aretio (2015),
dificulta la atencién personalizada a los estudiantes y limita la efectividad de los métodos de

evaluacion, muchas veces inadecuados para este tipo de aprendizaje.

Sin esta guia, la ausencia de una "voz acreditada" puede desmotivar a los estudiantes y
llevarlos al abandono. Los profesores que lideran MOOC necesitan competencias especificas en
el disefio de materiales para plataformas en linea. Esto incluye estrategias que promueven el
pensamiento critico, la colaboracidn, la asistencia mutua entre pares y la autorregulacion del

aprendizaje.

En conclusion, los MOOC (cursos online masivos y abiertos, por sus siglas en inglés)

representan una de las formas mas innovadoras y democratizadoras de aprendizaje del siglo XXI.

Hoy en dia, los MOOCs no solo han ampliado las oportunidades de formacién para miles
de personas en todo el mundo, sino que también se han consolidado como una herramienta clave
en la formacion docente, al permitir actualizar competencias pedagdgicas de forma flexible,
gratuita y de calidad. Su formato accesible y su capacidad de llegar a audiencias masivas los
convierten en una estrategia particularmente 1util en contextos educativos en transformacion,
especialmente cuando se busca integrar enfoques como la Alfabetizacion Mediatica e

Informacional (AMI).
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Un ejemplo concreto lo ofrece la Universidad Auténoma del Estado de Morelos
(UAEM), en México, que lanzd tres MOOCs como parte de su Programa de Cultura Digital,

enfocados en fortalecer las competencias mediaticas de educadores y estudiantes.

Asimismo, el campus virtual de la Universidad de Extremadura promueve la 3.* edicion
de su MOOC sobre Alfabetizacion Medidtica e Informacional, orientado a docentes que desean
asumir un rol mas activo y critico como guias en el uso y analisis de los medios dentro del aula

(fuente).

Este tipo de cursos abordan las AMI no solo como un conjunto de habilidades técnicas,
sino como una responsabilidad ética y pedagdgica del profesorado frente al consumo y
produccion de informacion en el entorno digital. Sin embargo, pese a su enorme potencial, los
MOOCs también enfrentan desafios: altas tasas de desercion, desigualdades en el acceso digital y

la necesidad de propuestas pedagdgicas mas interactivas y contextualizadas.

En suma, los MOOCs son mucho mas que un recurso tecnologico: son el reflejo de una
historia de innovacion educativa que sigue evolucionando. Cuando se disefian con enfoque
critico, participativo y adaptado a las realidades locales, se convierten en auténticos aliados para

una docencia mas informada, critica y comprometida con la ciudadania digital.
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ITI. MARCO CONTEXTUAL
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III MARCO CONTEXTUAL

II1.1. Experiencia de Bubuskiski, Origen y desarrollo de Bubuskiski

Bubuskiski surgio a finales de 2011 como una iniciativa inspirada en programas infantiles
clasicos como Barrio Sésamo y The Muppets, que combinan narrativa lidica con aprendizaje. El
objetivo principal fue crear dos personajes infantiles, Grower y Pipper, con personalidades
contrastantes, pero unidos por una amistad solida. La idea era abordar temas sociales mediante

historias humoristicas y creativas.

El disenio de las marionetas se basé en recursos autodidactas, consultando tutoriales en
YouTube. En aquel momento, la escasez de materiales en espafiol obligd a una busqueda
meticulosa, destacandose un video en inglés sin subtitulos donde un artesano explicaba técnicas
basicas de confeccion. Para materializar los personajes, se utilizaron materiales reciclados (ej.
una bata desechada, una manta de IKEA, botones, cucharas y prendas infantiles), priorizando la
economia y la rapidez sobre criterios de sostenibilidad. Los patrones se disefian manualmente, y
la colaboracion intergeneracional con una persona sin experiencia previa en costura fue clave

para dar forma a los Bubus.



38 | Trabajo Final de Master: Marcelo Lépez Saldias
Figura 1

Captura de videotutorial tomada de YouTube
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Figura 2

Primeros personajes. Archivo personal
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Figura 3

Patrones iniciales para la fabricacion de los personajes. Archivo personal

I11.2. Desarrollo del universo narrativo: personajes principales y secundarios

El desarrollo de los personajes fue un proceso impulsado por la necesidad narrativa a
medida que las historias evolucionaban. Se afadieron personajes como el periodista Peter
Traveleso, la presentadora Clarisa Green, la hermana de Grower, Angela, el profesor Openbook,
el temerario Alberto, Harry piruletas y otros, cada uno con una personalidad y un rol especifico

dentro del mundo de Bubuskiski qué continuacion paso a detallar.
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Grower:

Grower es uno de los personajes principales de la serie Bubuskiski. Tiene
aproximadamente ocho afios y es un nifio muy creativo y carifioso. A Grower le gusta ir al
colegio, aunque algunas asignaturas no sean de su agrado. Es efusivo, lo que significa que
expresa sus emociones abiertamente. Es un nifio empatico, lo que significa que puede entender y
compartir los sentimientos de los demas. Tiene una gran capacidad imaginativa, verbal y logica

matematica.

Responsable, tiene un buen rendimiento académico y buenas relaciones con sus

compafieros y disfruta pasando tiempo con su mejor amigo, Pipper.

Figura 4

Grower. Archivo personal
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Pipper:

Pipper el mejor amigo de Grower y a diferencia de la personalidad efusiva de su amigo,
Pipper es mas sensato y protector. Este personaje es un poco mayor que Grower, con nueve afos
de edad. Se erige como el protector del grupo de amigos, cuidando especialmente de Grower.

A pesar de su corta edad, Pipper es muy sensato y se lo considera inteligente y al igual
que Grower, es imaginativo, lo que le permite disfrutar explorando las calles de su barrio. Es un
niflo sociable y popular entre sus compaferos, lo que lo convierte en un buen lider. Pipper
muestra prudencia y tiende a conciliar en el grupo, estd enamorado de Valentina, una chica del
grupo de amigos.

Figura §

Pipper. Archivo personal
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Peter Traveleso:

Peter es uno de los personajes surgidos en las primeras etapas del desarrollo del proyecto
Bubuskiski . Es de los personajes adultos y se encontraban del otro lado de la pantalla que veian
Grower y Pipper. Es un periodista de investigacion seria y el "enviado especial" del noticiero
ficticio BKS News.

Con un espiritu aventurero, Peter siempre estd "en primera fila" para informar sobre los
acontecimientos, transmitiendo la informacion de forma clara y atractiva. Sin embargo, su
entusiasmo lo lleva a menudo a protagonizar situaciones absurdas o comicas, especialmente
debido a las peculiaridades de los lugares que visita o las circunstancias de las noticias que
cubren.

Ademas de ser un comunicador destacado, Peter Traveleso es un experto en cine y
comunicacion, lo que le permite aportar un enfoque Unico y entretenido a sus reportajes. Su
caracter dindmico y versatil lo convierte en una pieza clave dentro del universo de Bubuskiski.

Figura 6

Peter Traveleso. Archivo personal
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Clarisa Green:

Clarisa Green debut6 como la lectora de noticias que acompaiaba a Peter Traveleso en el
noticiero ficticio BKS News. Es un personaje inteligente, una periodista objetividad y no teme
expresar sus opiniones a sus compaiieros fuera de camara. Su apellido, Green, se inspird en el
color verde del albornoz utilizado durante su fabricacion. Sin embargo, la marioneta disefiada
para Clarisa Green nunca se concreté debido a problemas con su disefio y complicaciones
iniciales con la técnica de croma key.

A pesar de la ausencia de una marioneta fisica, Clarisa Green no desaparecid. El
personaje sigui6 apareciendo en los primeros capitulos del proyecto, manteniendo su nombre y
personalidad. Para representarla, se recurrio a un recurso ingenioso: disfrazar a Grower con una
peluca y una nariz respingada, lo que implicé que, al menos en las etapas iniciales, Clarisa Green

compartiera cuerpo con Grower.
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Figura 7

Clarisa Green. Archivo personal
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Angela, 1a hermana de Grower:

Aunque Angela no es uno de los personajes principales, su presencia juega un papel
fundamental en la dindmica familiar de Grower. Es su hermana menor, una bebé curiosa e
inquieta, siempre explorando el mundo a través de sus sentidos. Lo mas interesante de Angela es
que se expresa sin hablar. Utiliza balbuceos y sonidos para reflejar su estado de animo, logrando
comunicarse de manera efectiva y cautivadora sin palabras.

Este rasgo unico la convierte en un personaje especial, ya que ensefia la importancia de
otras formas de comunicacién y ofrece un enfoque atractivo para los nifios. Ademas, Angela

aporta ternura al grupo, sirviendo como un recurso educativo para explorar temas como el
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desarrollo infantil y las relaciones entre hermanos. La marioneta de Angela es de un delicado
color rosa, destacando su papel como la més pequefia y encantadora del elenco.
Figura 8

Angela Hermana de Grower. Archivo personal

Profesor Openbook:

El Profesor Openbook es uno de los personajes adultos de la serie Bubuskiski, concebido
como guia y maestro para los nifios. Su nombre —que significa “libro abierto”— alude
directamente a su funcién de manantial de conocimiento y sabiduria. Ensefia a los protagonistas
infantiles Grower, Pipper, Valentina, Alberto y Helen.

Se trata de un docente vocacional, profundamente respetado e influyente entre los
pequefios. Su método pedagodgico potencia el aprendizaje activo: despierta la curiosidad, se
ajusta a las necesidades de cada alumno y fomenta su autonomia. Ademads, impulsa la validacién

personal, animando a los estudiantes a confiar en si mismos y en sus capacidades.
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La creacion de este personaje se inspira en el “Profesor Rosa”, una entrafiable figura de la
television infantil chilena que dejé huella en la infancia de su autor al transmitir conocimientos
sobre la naturaleza y las curiosidades del mundo. Para quien ided a Openbook, aquel educador
televisivo era el “Google” de su época, una referencia educativa insustituible.

En un primer momento, se planted ubicar al Profesor Openbook detras de la pantalla, al
estilo de otros adultos de la serie como Peter Traveleso o Clarisa Green. Sin embargo, se optd
por integrarlo directamente en las historias de los nifios, de modo que su presencia como maestro
se convirtiera en un recurso narrativo organico para abordar, de forma natural, diversos temas
educativos.

Figura 9

Profesor Openbook. Archivo personal

Temerario Alberto:

La inspiracion del temerario Alberto proviene de un nino real. Todo empez6 una tarde en

el parque de juegos del pueblo, cuando su creador paseaba junto a su hijo. A lo lejos resonaban
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las advertencias de una madre: “jAlberto! jBaja de ahi! {No corras! jTe dije que no comieras
tierra!”. De aquel pequeiio alboroto nacio el personaje de Alberto, el mas joven del grupo.
Alberto es un personaje tan gracioso como travieso, siempre dispuesto a lanzarse a la
aventura. Su energia desbordante y su espontaneidad lo convierten en un iman de accidentes,
aunque, a la vez, lo hacen inolvidable. Leal y carismatico con sus amigos, sus ocurrencias
arrancan sonrisas y evocan las propias travesuras de la infancia. Su presencia aporta un toque de
humor y valentia a cada historia, recordandonos que la nifiez es, ante todo, un terreno perfecto
para la imaginacion y el descaro.
Figura 10

Temerario Alberto. Archivo personal

Harry Piruletas:
Harry Piruletas naci6 como un personaje ficticio dentro del universo de Bubuskiski. En

su origen, era el protagonista de una serie de television ambientada en los afios cincuenta, que
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veian Grower y Pipper. En cada episodio, este detective privado resolvia todo tipo de casos y sé
enfrentaba a su archienemigo, Cornelius Black, acompafiado de sus esbirros clonados. Con un
estilo clasico de comic, sus peripecias entretenian las tardes de los personajes infantiles de
bubuskiski, quienes buscaban misterio y accion.

Mas adelante, su creador decidié integrarlo al mundo de los nifios, convirtiéndolo en un
miembro mas de la pandilla. En esta nueva faceta, Harry se presenta como un nifio apasionado
por los comics y las piruletas —de ahi su apodo, ya que nunca se separa de una—. Al igual que
Angela, Harry no emite palabras en voz alta, pero en su imaginacion despliega a su alter ego: el
intrépido detective privado. En ese papel, Harry, ayuda a sus amigos a resolver algunos
problemas con ingenio y descaro, inspirado por las historias que mas admira. El contraste entre
su timidez exterior y su mundo interior lo convierte en un personaje entrafiable, que demuestra
coémo la imaginacion puede salvar barreras de comunicacion y fortalecer la amistad.

Figura 10.

Harry Piruleta
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Cornelius Black:

Cornelius Black aparece inicialmente como el antagonista de Harry Piruletas, un
personaje de mal humor que junto a su leal y torpe esbirro rojo, se dedica a poner en aprietos al
joven detective. Cornelius representa el desafio y el caos en las aventuras de Harry,
enriqueciendo la narrativa del pequefio universo de los Bubuskiski, que poco a poco iba
creciendo. Sin embargo, con el tiempo, Cornelius se revela como un personaje mas complejo,
demostrando que no todo es blanco o negro, bueno o malo. Es un hombre de mediana edad con
un pasado lleno de aventuras, habiendo recorrido medio mundo desempefiando todo tipo de
trabajos extrafios y fascinantes. Critico, audaz y con una lengua afilada, Cornelius disfruta
compartiendo sus innumerables anécdotas y experiencias, convirtiéndose en una especie de
contador de historias que a menudo encierra lecciones inesperadas.

Este desarrollo anade profundidad al personaje, convirtiéndolo en algo més que un simple
antagonista y destacando como los matices de personalidad enriquecen las dindmicas del grupo y
el universo narrativo.

Figura 11

Cornelius Black
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Esbirro (Tufo):

El esbirro rojo comienza como el fiel ayudante de Cornelius Black, un personaje
secundario que actlia como su mano derecha en las travesuras y planes para complicar la vida de
Harry Piruletas. Aunque inicialmente parece ser un seguidor ddcil, pronto empieza a mostrar su
verdadera personalidad: astuto, ingenioso y siempre dispuesto a reirse de las situaciones, incluso
a costa de su propio jefe.

Con el tiempo, su papel evoluciona de manera significativa. El esbirro rojo, mas listo de
lo que parece, gradualmente toma un papel mas protagdnico, destacandose no solo por su humor
sarcastico, sino también por su habilidad para resolver problemas y llevar la delantera en las
situaciones. Eventualmente, en un giro interesante, el esbirro rojo adopta el nombre de Tufo y
asume el papel que alguna vez utilizé Cornelius Black, transformandose en un personaje con
mayor peso en las historias y dinamicas de la serie.

Figura 12

Esbirro(Tufo)
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Valentina/ Tina:

El personaje de Valentina tiene una historia peculiar: su marioneta fue reciclada del
modelo inicial de Clarisa Green, un disefio que tuvo que descartarse debido a su color verde, que
generaba problemas con el croma durante la produccion. Valentina es un personaje que aporta
equilibrio y frescura a la pandilla de nifios, con una personalidad tan magnética como
impredecible. Su creacidon naci6 de la necesidad de un protagonismo femenino mas marcado, y
desde entonces, ha sido una pieza clave en la dindmica del grupo y en el desarrollo de la serie.
Valentina es la dosis perfecta de glamour y caos. Con un estilo unico que mezcla confianza,
creatividad y un toque de rebeldia, siempre encuentra la manera de ser el centro de atencion. Es
una nina llena de energia, que no tiene miedo de cuestionar las reglas, explorar lo desconocido o
buscar soluciones innovadoras a los problemas que surgen.

Figura 13

Valentina.

Helen:
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El personaje de Helen es una nifa con altas capacidades intelectuales, lo que se refleja en
su creatividad desbordante y su capacidad para resolver problemas de manera innovadora. Su
inteligencia, unida a una fuerte motivacioén hacia las tareas que emprende, la hace destacar en
cualquier proyecto en el que participa. A pesar de estas virtudes, Helen no es una nifia
particularmente sociable. Su caracter reservado y su preferencia por la introspeccién pueden
hacer que al principio parezca distante, pero esto solo afiade un interesante contraste dentro del
grupo. Cuando Helen se involucra, aporta una perspectiva unica y bien fundamentada,
demostrando que su aparente distancia esconde una personalidad rica y compleja.

Helen es un personaje que ha comenzado a abrirse paso en la serie, aportando una
perspectiva interesante pero aun sin alcanzar todo su potencial. Helen tiene las caracteristicas
necesarias para convertirse en una figura importante dentro de la narrativa, aunque por ahora su
rol permanece secundario

Figura 14

Helen.
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Los Extras:

En el universo de la serie, "los extras" cumplen un papel esencial como personajes
secundarios versatiles que enriquecen el entorno y la narrativa. Con solo un cambio de vestuario,
una peluca o una gorra, estos personajes pueden transformarse en alguien completamente nuevo,
adaptandose con facilidad a las necesidades de cada escena.

Los extras no tienen historias complejas ni personalidades profundamente definidas, pero
su presencia afiade color y dinamismo al mundo de la serie. Sirven como el telon de fondo donde
se desarrollan las aventuras principales y, ocasionalmente, como catalizadores de situaciones
comicas o inesperadas. Ya sean vecinos, compafieros de clase, comerciantes o personajes
fugaces, su flexibilidad narrativa los convierte en una herramienta creativa invaluable.

Figura 15.

Los Extras.

e I
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El universo de Bubuskiski combina entretenimiento, aprendizaje y nostalgia a través de
sus personajes. Cada marioneta refleja diferentes personalidades, necesidades educativas e
inteligencias, permitiendo que tanto nifios como adultos se identifiquen con ellos y aprendan de
sus experiencias. Las historias se desarrollan de forma divertida y atractiva, facilitando el
aprendizaje de temas educativos, mientras promueven valores como la amistad, el respeto, la
empatia, la responsabilidad y la resolucion de conflictos.

Un elemento clave de Bubuskiski es su capacidad para fomentar el pensamiento critico
sobre los medios de comunicacion, la tecnologia y la informacién. Los personajes, con sus
dindmicas y aventuras, invitan a reflexionar sobre el impacto de estas herramientas en la vida
diaria, ofreciendo a nifios y adultos una experiencia enriquecedora.

Las marionetas, ademas de ser un recurso didactico poderoso, también despiertan la
memoria emocional de los adultos, evocando los programas infantiles que disfrutaron en su
propia infancia. Este vinculo nostalgico crea una conexion especial entre generaciones, haciendo
que Bubuskiski no solo sea educativo, sino también un punto de encuentro familiar que une
pasado y presente.

I11.3. Bubuskiski, el nombre antes que el proyecto

El creador de Bubuskiski naci6 en Santiago de Chile y estudié Direccion y Produccion de
Television a mediados de los afos 90. Aquella etapa estuvo marcada por el esfuerzo de
compaginar trabajo y estudio en una carrera que exigia gran dedicacion. Al finalizar el afio 2001,
decidi6 detenerse y emprender un viaje desde Chile a Espafia, acompafiado tinicamente de una
camara de fotos y una mochila.

Sus primeros meses en Espafia estuvieron llenos de descubrimientos culturales. Le

fascinaban no solo las palabras familiares del espaiol, sino también expresiones locales como
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“jguay!”, o “flipar!”, que consideraban ingeniosas. Una noche, sofio con una palabra: bubuskiski.
Aunque el suefio no quedo claro en su memoria, la sensacion de alegria al despertar persistio.

Al dia siguiente, intrigado, intentd descifrar su significado. En una conversacion casual,
pregunt6 si bubuskiski era alguna expresion coloquial espafiola desconocida para €l. La reaccion
fue de risas y desconcierto: “Eso no existe”, le respondieron. Ante la insistencia, definid la
palabra como “un estado de maxima felicidad”, sin saber que aquel invento onirico se convertiria
en un simbolo personal.

Inicialmente, bubuskiski queddé como un guifio intimo, vinculado a experiencias
significativas. La utilizd para su cuenta de correo y, posteriormente, decidio registrarla como
marca, aunque sin un propdsito definido. Intuia, sin embargo, que la palabra poseia un “chispa
especial” que algun dia encontraria su lugar.

Afos mas tarde, al iniciar un proyecto audiovisual centrado en la educacién medidtica,
busco un nombre que encapsulara alegria, creatividad y conexion humana. Record6 entonces la
palabra sonada: bubuskiski. Su sonido unico, junto con la magia y el significado personal que
evocaba, la hicieron ideal para titular un universo creativo destinado a inspirar sonrisas y
asombro en su audiencia.

I11.4. Los Colores del Logotipo

El color, como explica A. Martinez Caiellas en su obra "Psicologia del Color", habla a
nuestros sentidos de una forma mads precisa y vivida que la forma misma. Cada color tiene un
sentido simbolico completo y concreto y provoca en nosotros una reaccion espontanea. Los
nifios, por lo general, prefieren los colores vivos y brillantes. Teniendo esto en cuenta, se puede

analizar el logotipo de Bubuskiski, el cual utiliza una paleta de colores vibrantes que buscan



56 | Trabajo Final de Madster: Marcelo Lépez Saldias
captar la atencion de los niflos y evocar emociones positivas. Los colores generan respuestas
inmediatas en las personas y cada uno posee un significado simboélico, especifico y bien definido
(Canellas, 1979, pp. 35-37).

A continuacion, se describe el significado de cada color presente en el logotipo de
Bubuskiski.
Figura 16.

Logotipo.

Rojo:

El rojo es un color que estimula la accion, combate la depresion y aporta energia y
vitalidad. Ademas, se asocia con la pasion, la fuerza y la excitacion. En nifios pequefios, el rojo
puede significar vitalidad, mientras que en nifios mayores, puede asociarse con agresividad. El
uso del rojo en el logotipo puede ayudar a captar la atencion de los nifios y transmitir un sentido

de energia y entusiasmo.

Rosa:

El rosa se asocia con la dulzura, lo agradable y lo etéreo. También evoca sentimientos de amor,
inocencia y delicadeza, y se relaciona con el cuidado, la compasion y el afecto. En el contexto
del logotipo, el rosa puede contribuir a crear una sensacion de ternura y accesibilidad para los

nifios.
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Naranja:

El naranja combina los efectos del rojo y el amarillo, transmitiendo energia y alegria. Sus
tonalidades suaves expresan calidez, estimulan el apetito y la comunicacion, mientras que las
tonalidades mas brillantes incitan a la diversion y la vitalidad. El naranja es un color amigable y
atractivo. Su presencia en el logotipo puede ayudar a crear una sensacion de optimismo y
diversion.

Verde:

El verde transmite relajaciéon y armonia. Ademas, ejerce una influencia calmante sobre el

sistema nervioso. Se le asocia con la naturaleza, la tranquilidad y el equilibrio emocional. El

verde en el logotipo puede contribuir a crear una sensacion de seguridad y bienestar.

Violeta:

El violeta es un color mistico que se asocia con la meditacion, la inspiracion y la intuicion.
Ademas, estimula la creatividad, la inspiracion y la habilidad artistica. También se relaciona con
la sabiduria, la espiritualidad y los ideales elevados. El violeta en el logotipo puede sugerir un
sentido de imaginacion y creatividad.

Celeste:

El celeste tiene un poder sedante y relajante, transmitiendo serenidad y frescura. También se

asocia con la claridad, la honestidad y la paz. El celeste en el logotipo puede evocar una

sensacion de calma y tranquilidad.
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Amarillo:

El amarillo estimula la actividad mental y la concentracion. Es un color que inspira energia,
optimismo y felicidad. Ademads, se asocia con la alegria y el entusiasmo. El amarillo en el
logotipo puede ayudar a crear una sensacion de alegria y positividad.

Azul:

El azul es un color calmante que produce paz y suefio. Se trata de un color frio que relaja y
reduce el estrés. El azul se asocia con la confianza, la seguridad y la estabilidad. Su presencia en
el logotipo puede contribuir a crear una sensacion de confianza y seguridad.

En resumen, la combinacion de colores en el logotipo de Bubuskiski busca crear una
experiencia visual que sea atractiva, estimulante y emocionalmente positiva para los nifios,
reflejando la alegria y el dinamismo del proyecto educativo.

I11.5. Hitos del proyecto: Bubuskiski y la creacion de material Educomunicativo

El proyecto Bubuskiski comenzé a tomar forma en 2012, cuando su creador se inscribid
en el Master Oficial de Comunicaciéon y Educacion de la Universidad de Huelva. Durante el
curso, presentd un video protagonizado por Peter Traveleso , una marioneta que formaba parte de
un trabajo sobre el lenguaje de los planos de camara. El uso de este recurso result6 innovador y
capto la atencion de profesores y coincidio con un proyecto de investigacion y desarrollo (I+D)
en el que un grupo de docentes analizaba los niveles de competencia medidtica en la ensefianza
obligatoria. Los resultados revelaron que dichos niveles eran notablemente bajos, especialmente
entre estudiantes de Infantil, Primaria y primeros cursos de Secundaria. Basandose en estos
hallazgos, se le propuso al creador de Bubuskiski utilizar sus personajes para introducir el

concepto de competencia mediatica a los nifios, mediante un enfoque ludico y accesible.
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El trabajo se ejecuta en torno a las seis dimensiones basicas de la competencia medidtica
(Ferrés, 2007): Lenguaje, Tecnologia, Recepcion e interaccion, Produccion y difusion, Ideologias
y valores y Estética.

Estas dimensiones sirvieron como eje para evaluar el grado de competencia mediatica en
los escolares. Analizar la capacidad critica ante contenidos audiovisuales.

Como resultado, se producen seis capsulas audiovisuales de aproximadamente tres
minutos cada una, donde los personajes de Bubuskiski abordan cada dimension mediante
historias creativas y dinamicas. Ademas, se desarrolld material promocional para explicar el
concepto de educomunicacion, alineando pedagogia y entretenimiento.

La metodologia fue colaborativa. Los docentes expertos definieron los contenidos
tedricos y los objetivos de aprendizaje. Se facilitd el acceso al plato virtual de la Universidad de
Huelva y al campus de La Rébida para la produccion de los videos.

Figura 17.

Proceso de produccion y grabacion. Archivo personal.
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Resumen de las Pildoras de Competencia Mediatica realizadas.
Lenguaje:

Se explor6 la importancia del lenguaje en todas sus formas, destacando como los
elementos del lenguaje audiovisual (colores, sonidos, enfoques) pueden influir en la percepcion.
La pildora muestra lo facil que es confundir ficcion con realidad y subraya la necesidad de
conocer las claves del lenguaje audiovisual para interpretar los mensajes de manera critica.
Tecnologia:

Esta pieza muestra ¢l detrds de camaras y el esfuerzo técnico y humano necesario para
producir una noticia. Se ensefiaron las herramientas y habilidades que intervienen en la
comunicacion audiovisual, ayudando a los espectadores a comprender los procesos tecnoldgicos
que hacen posible los contenidos mediaticos.

Recepcion e Interaccion:

La pieza se enfoca en como los medios, apelando a las emociones, pueden generar
necesidades y afectar la vida diaria. El resultado del video invita a reflexionar sobre como estos
mensajes impactan segun el nivel de preparacion critica para recibirlos e interactuar con ellos.
Produccion y Difusion:

Protagonizada por una nifia que crea contenido audiovisual de forma irresponsable, esta
pildora subraya la facilidad de usar nuevas tecnologias y la importancia de hacerlo de manera
¢tica. Se ensefia a los nifios que el contenido que producen puede afectar a otros y que deben

evitar herir la susceptibilidad, especialmente de menores.
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Ideologias y Valores:

Se exploraron valores interculturales, la igualdad de género y la responsabilidad
ciudadana, fomentando una mirada critica. Esta pieza, muestra un personaje infantil, a una nifia
que no distingue juguetes "de nifio" o "de nifia", mostrando que estas etiquetas son
construcciones culturales. Ademas, se usaron metaforas visuales para reforzar valores como la
empatia y la equidad.

Estética:

Esta pildora, la mas compleja en su grabacién y posproduccion, fue realizada
integramente con croma para recrear el trailer de una pelicula antigua. Con énfasis en la armonia
visual, se busca que los colores, planos y musica se integren artisticamente, transmitiendo
creatividad y originalidad en un formato atractivo y entretenido.

Estas capsulas, cada una centrada en una dimension de la competencia mediatica,
combinan aprendizaje y entretenimiento, ofreciendo herramientas criticas para analizar,

interpretar y crear contenido audiovisual de manera responsable.

II1.6. Bubuskiski en el Master de Educomunicacion: Una Colaboracion Creativa y

Educativa

Tras esta primera etapa enfocada en la creacion de los videos relacionados con las seis
dimensiones de la competencia mediatica, mas uno que definia lo que era educomunicacion, el
proyecto Bubuskiski amplié su alcance al integrarse al Master de Educacion y Comunicacion

Audiovisual de la Universidad de Huelva. Esta incorporaciéon marcd el inicio de una



62 | Trabajo Final de Mdster: Marcelo Lépez Saldias
colaboracion anual en la que se producian dos videos al afio, enriqueciendo tanto el aprendizaje

de los estudiantes del master como el desarrollo del universo de Bubuskiski.

El proceso colaborativo dentro del master seguia una estructura bien definida que

promovia la participacion activa y creativa de los alumnos:

Se introdujeron a los alumnos los personajes de Bubuskiski, destacando sus
caracteristicas y su proposito educativo. Se proyectaban los videos existentes del proyecto para
familiarizarlos con el estilo narrativo y visual. Los alumnos analizaban en profundidad los
personajes, entendiendo sus roles y potencial narrativo. Cada grupo de alumnos realizd6 una

propuesta de guion para un nuevo video de Bubuskiski.

Al final del curso, se seleccionaban dos guiones para ser llevados a produccion.

Los guiones seleccionados pasaban por un proceso de correccion y adaptacion para la

elaboracion del guion técnico y su posterior grabacion y edicion.

La colaboracién no solo involucraba a los estudiantes en un proyecto real, sino que
también fomentaba la alfabetizacidon mediatica y el desarrollo de habilidades narrativas y
técnicas. El proyecto Bubuskiski se alineaba con los objetivos del master al promover la

creatividad aplicada a la educacion y la comunicacion.

La integracion de Bubuskiski al Master de Educomunicacion no solo consolidd su
impacto en el ambito educativo, sino que también evidencid el potencial de las colaboraciones
interdisciplinarias para enriquecer tanto la formacion profesional como la creacion de contenidos

educativos innovadores.
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En la actualidad, Bubuskiski ha ampliado su alcance al formar parte de Amibox, un
proyecto de la Fundacion Atresmedia. Con 10 emocionantes capitulos disponibles en la
plataforma de Atresmedia y en YouTube, ademads, es parte de la aplicacion movil, AMIBOX,
compatible con dispositivos Android e i0S, ofreciendo a las familias una forma accesible y
divertida de explorar temas como la alfabetizacion mediatica y el uso responsable de la
tecnologia. En 2025 se preparan 12 nuevas piezas audiovisuales que se estrenaran en septiembre

del mismo afo.
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IV. METODOLOGIA
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IV.1. Propuesta de Creacion de un MOOC sobre Competencia Mediatica con Bubuskiski

como Herramienta Didactica

La propuesta se sustenta en la sinergia entre educacion y engagement ludico , inspirada
en programas iconicos como Barrio Sésamo (Orozco, 2016), donde el uso de marionetas (los
Bubus) genera una conexion emocional con el publico. Este enfoque combina la memoria
afectiva asociada a recursos audiovisuales clasicos con un tema critico: la competencia medidtica
en la era digital , esencial para docentes de Primaria y Secundaria que buscan formar estudiantes

criticos y responsables frente a los medios.

Integracion del Modelo ADDIE

El disefio del MOOC sigue las cinco fases del modelo ADDIE, garantizando una

estructura metodoldgica rigurosa y adaptable:

Analisis

Identificacién de brechas: Se detectd la falta de herramientas practicas para ensefiar

Alfabetizacion Mediatica e Informacional (AMI) en contextos educativos iberoamericanos.

Marco conceptual : Seleccion de las dimensiones de Ferrés (2007) (lenguaje, tecnologia,

ideologia, produccion, interaccion y estética) como eje estructurante.
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Publico objetivo : Docentes de Primaria y Secundaria, con enfoque en sus necesidades de

formacion continua y adaptacion a entornos digitales.

Disefio

Estructura modular : Dos moddulos secuenciales:

Modulo 1 : Fundamentos tedricos de la competencia mediatica.

Modulo 2 : Aplicacidn préctica en el aula (ej. disefio de actividades, mediacion critica).

Recursos didacticos :

Bubuskiski : Uso de marionetas para explicar conceptos complejos (ej. desinformacion,

ética digital).

Entrevistas a expertos : Combinacion de rigor académico y cercania.

Herramientas interactivas : Genially para cuestionarios reflexivos y simulaciones.

Desarrollo

Produccion de contenidos :

48 videos educativos con subtitulos y guiones accesibles.

Recursos complementarios: Infografias, guias descargables, plantillas para actividades en

el aula.
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Accesibilidad : Subtitulos en espafiol, audios claros y compatibilidad con lectores de

pantalla.

Implementacion

Validacion piloto:

Testeo con 7 expertos en educacion mediatica (ej. universidades de Huelva, Valladolid,

Chile) mediante cuestionarios mixtos (escala Likert + preguntas abiertas).

Se destacan fortalezas en disefio y relevancia, con sugerencias para mejorar profundidad en

temas como salud mental digital.

Plataforma abierta y gratuita, con opcién de certificacion.

Evaluacion

Formativa : Retroalimentacion continua de participantes mediante encuestas y analisis de

datos de uso (ej. tiempo de permanencia, interacciones).

Evaluacién final mediante proyectos practicos (ej. disefio de una unidad didactica

integrando Bubuskiski).

Ajustes post-implementacion : Ampliacion de contenidos sobre salud mental digital y

¢tica en [A, segun feedback de expertos.
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Los docentes adquiriran herramientas para integrar la competencia mediatica en sus

clases, mediante ejercicios practicos y recursos adaptables a distintos contextos.

El enfoque ludico de Bubuskiski fomenta habilidades para analizar, crear y compartir

mensajes éticos , promoviendo un uso responsable de las redes sociales y medios digitales.

El acceso abierto y gratuito reduce barreras geograficas y socioeconoOmicas,
democratizando la formacion en competencia mediatica para docentes de zonas rurales o con

menos recursos.

Alineacion con ADDIE : Cada fase esta claramente definida y responde a objetivos

especificos, desde el andlisis de necesidades hasta la evaluacion de resultados.

El uso de las dimensiones de Ferrés (2007) y la referencia a programas historicos (ej.

Barrio Sésamo ) respaldan la fundamentacion académica.

La validacion piloto con expertos y el disefio modular garantizan que el MOOC es

técnicamente realizable y pedagogicamente relevante.

Esta propuesta no solo responde a una demanda urgente de formacion docente en
competencia medidtica, sino que también innova al integrar estrategias ludicas y tecnologias
accesibles . El modelo ADDIE asegura un proceso estructurado y evaluable, mientras que
Bubuskiski aporta un elemento diferenciador para captar y mantener el interés de los
participantes. Su implementacion podria sentar un precedente en la creacion de MOOCs
iberoamericanos centrados en educomunicacidon, con impacto directo en la calidad de la

educacion mediatica critica.
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IV.2. Diseiio del MOOC

Educacion mediatica para Docentes de Primaria y Secundaria: por Bubuskiski como
recurso educativo.

El disefio de esta propuesta de MOOC busca formar a docentes, estudiantes y ciudadanos
en general en la competencia mediatica, una habilidad esencial para navegar con responsabilidad
y pensamiento critico en la era digital. Su disefio combina el rigor académico con un enfoque
creativo y dinamico, gracias al uso de las marionetas como recurso audiovisual se consigue que
el que aprendizaje sea una experiencia ladica y efectiva.

El curso se estructura en dos modulos. El primero aborda la relacion y uso que hacemos
de los medios de comunicacidn actuales a través de videos y ejemplos practicos. En el segundo
modulo definiremos la competencia mediatica y sus 6 dimensiones.

Openbook sera el guia que sintetizara la informacion clave de cada unidad, funcionando
como un mapa conceptual que refuerza el aprendizaje.

Peter se encargara de hacer entrevistas a expertos acerca de cada unidad aprendida.

Recursos Interactivos: Herramientas en linea permiten a los participantes practicar y
aplicar lo aprendido de forma dinamica.

Evaluaciones: Cuestionarios tipo test evaluan el nivel de comprension de los participantes
al finalizar cada modulo.

IV.3. Estructura Del MOOC

INTRODUCCION
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El curso se estructura en dos modulos. El primero aborda la relacion y uso que hacemos
de los medios de comunicacion actuales a través de videos y ejemplos practicos. El segundo
modulo define la competencia mediatica y sus seis dimensiones.

MODULO 1

Interaccion y uso de los Medios

En este primer modulo revisaremos una serie de situaciones a las que nuestros estudiantes
y nosotros mismos nos enfrentamos dia a dia. Definiremos conceptos y ejemplos préacticos para
ver como nos desenvolvemos en este nuevo entorno digital.

MODULO 2

Competencia mediatica

La competencia mediatica nos capacita para leer e interactuar de una forma critica y
responsable con los medios de comunicacion y nos ayuda a tomar decisiones informadas sobre la
informacion que consumimos.

Video Promocional MOOC 1 minuto aprox.

Video Introductorio. (los videos incluirdn a los personajes en solitario y en ocasiones
acompafiados de algin investigador). Video con fondo blanco en medialab. 2 minutos aprox.
Estructura del MOOC: Modulos, unidades y herramientas.

Moédulo 1

La interaccion con los medios de comunicacion ha evolucionado significativamente en
los ultimos afios. Antes, los medios tradicionales como la television, la radio o la prensa no
ofrecian a las audiencias la posibilidad de interactuar o participar en sus contenidos. Cartas a la
redaccion o costosas llamadas telefonicas a programas eran la Unica forma de interactuar con

estos gigantes de la comunicacion a finales del siglo XX.
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En la actualidad, gracias a los dispositivos moviles e Internet, cualquier persona puede

hacer preguntas, dar opiniones, compartir y crear informacion y contenidos de forma inmediata.

En este primer modulo revisaremos una serie de situaciones a las que nuestros estudiantes
y nosotros mismos nos enfrentamos diariamente. Definiremos conceptos y ejemplos practicos
para comprender y desarrollar con eficacia en el entorno digital.

(en esta unidad incluimos los videos el esquimal, derechos de autor, fake news,
sharenting, influencers, off sin bateria, youtuber, e identidad digital).
Unidad 1

Los dispositivos digitales se han convertido en herramientas cotidianas en nuestras vidas.
Son parte de nuestros hogares, y cada vez mas comunes entre los pequefios y pequeiias. En un
mundo hiperconectado, ensefiar a los estudiantes a hacer un correcto uso de ellos es un trabajo
esencial que debe llevarse a cabo de la mano de educadores y familias, a fin de fomentar su
pensamiento critico y promover conductas responsables y seguras en el entorno virtual.

1.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

1.2. Video off sin bateria bubuskiski reciclado.

1.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video en medialab. 1 min. aprox.

1.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 2

Inuit El esquimal claves para una sociedad mas justa y equitativa.

La educacion inclusiva debe ser una forma de abordar el aprendizaje, en la que se busca

que todos los estudiantes, independientemente de sus caracteristicas y condiciones particulares,
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puedan acceder a los mismos derechos y deberes educativos. Se trata de una forma de entender la
educacidn, que tiene como objetivo facilitar el acceso de todos los estudiantes a una educacioén
de calidad.

2.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

2.2. Video off sin bateria bubuskiski reciclado.

2.3. Video explicativo de la pildora anterior.Video en medialab. 1 min. aprox.

2.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 3

Fake news como reconocer y combatir la desinformacion en linea" la importancia de la
verificacion de la informacion en la era digital.

Las fake news o noticias falsas son un problema comun de la sociedad digital actual. Se
trata de informacion engafosa que se difunde de manera masiva a través de Internet y medios de
comunicacion, con la finalidad de inducir a error, manipular decisiones, desprestigiar o enaltecer
personas o entidades, u obtener ganancias econdémicas o rédito politico.

3.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

3.2. Video off sin bateria bubuskiski reciclado.

3.3. Video explicativo de la pildora anterior.Video en medialab. 1 min. aprox.

3.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 4

Derechos de autor El valor del derecho de autor en la proteccion de la creatividad y la
innovacion" Derecho de autor: como proteger y respetar la propiedad intelectual en la era digital”

El derecho de autor es un privilegio exclusivo que otorga al creador de una obra literaria,

artistica o cientifica, el control sobre la forma en que su creacion es utilizada y distribuida.



73 |Trabajo Final de Mdster: Marcelo Lopez Saldias

Estos derechos le dan al autor o la autora la propiedad intelectual de su obra por el mero
hecho de haberlo creado. Esto significa que no es necesario ningun registro formal para que la
autoria de una obra sea reconocida y respetada.

Es importante sefialar que cualquier creacion original posee derechos de autor, desde el
dibujo de un nifio o una nifia, hasta tu tltima pelicula favorita.

4.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

4.2. Video Derechos de autor reciclado.

4.3. Video explicativo de la pildora anterior.Video en medialab. 1 min. aprox.

4.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 5

Identidad digital El avatar virtual: como la identidad digital influye en nuestra vida diaria,
la importancia de gestionar nuestra presencia en linea.

La identidad digital se puede definir como el conjunto de informacidén que se encuentra
sobre una persona en Internet, y que compone la imagen que los demas tienen sobre ella.

Digamos que es una especie de "avatar" virtual que facilita la socializacién, al permitir a
las personas que se comuniquen y compartan informacioén de forma rapida y sencilla sobre si
mismas.

Esta informacion personal estd compuesta por documentos, imagenes, fotografias y

videos, o por cualquier otro dato que hayamos subido a la Red.

5.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

5.2. Video Identidad digital bubuskiski reciclado.
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5.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video en medialab. 1 min. aprox.

5.4. Recurso interactivo herramientas online

Unidad 6

Ser YouTuber la plataforma audiovisual que revoluciono la era digital

una herramienta imprescindible para la educacion y el entretenimiento"

YouTube revolucion6 nuestra forma de entretenernos, informarnos y aprender.

Nos brinda la posibilidad de ver, crear y compartir contenidos audiovisuales de todo tipo.
Desde pequeiios tutoriales, unboxing de productos, bailes o bromas, hasta videoclips y clases
educativas.

Esta y otras plataformas de creacion de contenidos audiovisuales, como Twitch o TikTok,
tienen en comun su facil acceso y el hecho de convertirse poco a poco en un espacio destinado al
ocio. En estos escenarios, los menores pueden llegar a pasar prolongados espacios de tiempo sin
control, lo que puede influenciar sobre su conducta y comportamiento.

6.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

6.2. Video Ser YouTuber reciclado.

6.3. Video explicativo de la pildora anterior.Video en medialab. 1 min. aprox.

6.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 7

Influencers como las redes sociales estan transformando la forma en que consumimos y
compartimos contenido en linea". Coémo la tecnologia ha permitido a los usuarios convertirse en

protagonistas del mundo digital"
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Internet y las TIC nos han dado la oportunidad de convertirnos en creadores de nuestro
propio contenido y, con ello, la posibilidad de crear, compartir y comentar casi cualquier cosa.
Desde nuestras vacaciones en un complejo turistico a un producto que compramos en una tienda
online.

Hemos pasado de ser usuarios consumidores de los contenidos ofrecidos por los medios,
a prosumidores. Es decir, creadores y difusores de contenidos.

En este nuevo ecosistema virtual de creadores de contenidos aparece la figura del
influencer. Una persona con la que nos identificamos en las redes y con la que llegamos a
empatizar porque tiene gustos muy similares a los nuestros.

7.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

7.2. Video Influencers

7.3. Video explicativo de la pildora anterior.Video en medialab. 1 min. aprox.

7.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 8

Sharenting Padres y redes sociales: como el sharenting puede afectar a la imagen y
reputacion digital de los menores" la era del sharenting? Una mirada a los riesgos y precauciones
necesarias"

El "sharenting" es el acto de compartir imagenes o informacion personal de un menor en
Internet. Esto ocurre, por ejemplo, cuando un familiar graba o hace fotos de sus pequefios o
pequefias, y las envia a través de una red social a un familiar, o simplemente las publica en su
perfil. Este simple y cotidiano acto puede llegar a tener consecuencias que no imaginamos.

Desde que los nifios y nifias se avergiiencen en un futuro, hasta que esas imagenes las vean
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personas ajenas y se utilicen con malas intenciones: para acosar, robar la identidad, ejercer
grooming, ciberbullying, entre otras actividades ilicitas. Por eso es muy importante que sigamos
recomendaciones para mantener el control de nuestros perfiles en internet Y evitar de esta forma
consecuencias negativas para los mas pequefios

8.1. Video presentacion pildora. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

8.2. Video Sharenting

8.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video en medialab. 1 min. aprox.

8.4. Recurso interactivo herramientas online
Unidad 9

Evaluacion del tema (cuestionario tipo test. 10 preguntas)

1. {Qué diferencia hay entre los derechos de autor y la propiedad intelectual?
2. {Qué se entiende por educacion inclusiva?
3. (Las fake news representan algiin problema para la sociedad?

4. ;Qué es el "sharenting"?

5. (Con qué nombre se conoce la conducta por medio de la cual se ignora a la persona
con la que compartes un espacio fisico hablas por estar mirando el mévil?

6. ;Qué medidas pueden tomarse para evitar que los nifios y nifias accedan a contenido
inadecuado en YouTube?

7. (Qué es la identidad digital?

8. (Se puede gestionar la identidad digital?

9. (Puede tener consecuencias el no hacer un uso correcto de los dispositivos digitales?
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10. ;Qué ventajas aportan los influencers a las empresas y marcas?
MODULO 2
UNIDAD 1

Educaciéon y comunicacion y Alfabetizacion mediatica e informativa.

La educacién es el proceso mediante el cual se transmiten conocimientos, habilidades,
valores, creencias y/o habitos entre las personas. Este procedimiento puede acontecer de manera
formal, que es aquella intencionada, planificada y reglada como en la escuela; de manera no
formal, que es intencionada y planificada pero se da fuera del entorno escolar; e informal, que se

da de forma casual, sin planificar, y en la cotidianidad del dia a dia.

La comunicacion, por su parte, se puede definir como el intercambio consciente de
informacion con la finalidad de transmitir o recibir informacion entre dos o mas personas.
Ademas, es uno de los elementos fundamentales para que se produzca el proceso educativo.

Ambos conceptos se complementan e influyen entre si, dando origen a un campo
interdisciplinar conocido como "educomunicacién" o "alfabetizacion mediatica".

La alfabetizacién medidtica se refiere al conjunto de habilidades y actitudes que permiten
a los ciudadanos interactuar de manera inteligente y critica con los medios de comunicacién
tradicionales (television, radio, prensa, cine...) y emergentes (redes sociales, apps, Internet. ..). Es
una habilidad esencial para desenvolverse en la vida moderna, lo que permite comprender mejor
el mundo que nos rodea.

Unidad 1.1. Video alfabetizacion mediatica. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

1.2. Video educomunicacion reciclado
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1.3. Video explicativo de la pildora anterior Video con fondo blanco en medialab. 1
min.aprox.
UNIDAD 2

Competencia mediatica

La competencia medidtica es la capacidad de interactuar de manera efectiva con los
medios de comunicacion, entender sus mensajes y formarnos nuestra propia opinion acerca de
ellos.

Debemos entender que todo lo que hacemos con los medios es un ejercicio de
competencia medidtica. Las personas que sepan interactuar de manera efectiva con ellos podran
elegir mejor, comprender y aprovechar toda la gama de oportunidades que nos ofrecen las nuevas
tecnologias de la informacién y la comunicacion.

Para tener una competencia medidtica adecuada, se necesita el dominio de
conocimientos, destrezas y actitudes relacionadas con seis dimensiones basicas: el lenguaje,
tecnologia, procesos de interaccion, procesos de produccion y difusion, ideologia y valores, y
estética.

Unidad 2.1. Video competencia mediatica. Video con fondo blanco en medialab. 1 min. aprox.

2.2. Video explicativo de la pildora anterior Video con fondo blanco en medialab. 1
min.aprox.

Unidad 3

Lenguaje, la dimension del lenguaje en la competencia mediatica.

La dimensién del lenguaje dentro de la competencia mediatica se centra en la
comprension de los recursos lingliisticos de los medios de comunicacion y las tecnologias

digitales, asi como de la capacidad para emplearlos de manera apropiada.
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En otras palabras, desarrollar la capacidad para interpretar, valorar y analizar los diversos
mensajes que nos proporcionan los medios de comunicacion. A grandes rasgos, esta dimension
se centra en los codigos del lenguaje audiovisual y digital, sus reglas, el uso que hacemos para

comunicarnos, el analisis de los mensajes, la estructura y la narrativa digito-audiovisual.

3.1. Video presentacion pildora Lenguaje.Video con fondo blanco en medialab. 1 min.
aprox.

3.2. Video Lenguaje bubuskiski reciclado.

3.3. Video explicativo de la pildora anterior Video con fondo blanco en medialab. 1 min.

3.4. Recurso interactivo de la unidad
Unidad 4

Tecnologia Hacia una alfabetizacion digital: habilidades tecnologicas para el siglo XXI.

Esta dimension se centra en los conocimientos, destrezas y actitudes relacionadas con el
manejo de las herramientas tecnologicas y comunicativas de las que disponemos hoy en dia.

Es importante tener en cuenta que esta dimension nos brinda la posibilidad de interactuar
eficazmente con los medios y tecnologias de la comunicacion, pero, ademads, y mas importante
ain, nos permite conocer e integrar las innovaciones tecnoldgicas para elaborar y manipular
imagenes, sonidos y cualquier tipo de informacion para crear y compartir nuestros propios
mensajes y contenidos.

El hecho de que la tecnoldgica esté presente en nuestra vida cotidiana no supone una

comprension profunda de su uso, y mucho menos de los contenidos y la interaccion a la cual
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estamos teniendo acceso. Por este motivo, es importante conocer las herramientas tecnologicas
que tenemos en nuestras manos para sacar el mejor provecho.

4.1. Video presentacion pildora Tecnologia. Video con fondo blanco en medialab.

4.2. Video Tecnologia bubuskiski reciclado.

4.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video con fondo blanco en medialab. 1 min.

4.4. Recurso interactivo de la unidad

Unidad 5

Recepcion e Interaccion Interpretacion critica de los medios: la dimension de recepcion e
interaccion La habilidad para reconocer valores en los mensajes mediaticos

Esta se refiere a la capacidad de los individuos para interpretar y evaluar criticamente los
mensajes que nos ofrecen los medios de comunicacion.

Nos permite reconocer valores en los mensajes a los que estamos expuestos,

asi como la habilidad para interpretar de manera critica los contenidos que nos entregan.

También se refiere a la capacidad de los individuos para interactuar de manera
colaborativa, cooperativa y participativa en las plataformas facilitadas por las redes sociales.

Ser capaces de identificar a qué publico se dirige la informacion, valorar las emociones
que nos estan transmitiendo, y convertirnos en una persona proactiva y prosumidora, son algunos
de los indicadores que definen esta dimension, que se basa en la interaccién que realiza el
individuo con el medio.

5.1. Video presentacion pildora Interaccion. Video con fondo blanco en medialab.

5.2. Video Modulo 3 quinta unidad Interaccion bubuskiski reciclado.

5.3. Video explicativo de la pildora anterior Video con fondo blanco en medialab. 1 min.

aprox.
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5.4. Recurso interactivo online. Resumen de la unidad

Unidad 6

Produccion y difusion La produccion y difusion de contenidos medidticos en la era
digital. De la idea al producto mediatico:

La dimension de la produccion y difusion alude a estos conocimientos, que incluyen
procesos de produccidn, técnicas de programacion y mecanismos de difusion de contenidos
mediaticos y plataformas digito-audiovisuales.

Ademas, es importante tener en cuenta el concepto de autoria, individual o colectiva, los
derechos de propiedad intelectual, y la responsabilidad que suponen los codigos de regulacion y
de autorregulacion que amparan, protegen y exigen a los distintos actores y entidades sociales.

6.1. Video presentacion pildora Produccion y difusion. Video en medialab. 1 min. aprox.

6.2. Video Produccion y difusion bubuskiski reciclado.

6.3. Video explicativo de la pildora anterior Video en medialab. 1 min. aprox.

6.4. Recurso interactivo, herramientas online, resumen de la unidad.

Unidad 7

Ideologia y valores, la importancia de la ideologia y valores en la lectura de medios

Mas alla de lo evidente: como descubrir los mensajes inadvertidos de los medios de
comunicacion.

La ideologia es un término amplio que incluye sistemas de valores personales, creencias
y modos de pensamiento que conducen a la explicacion y al cambio del mundo en el que

Vivimos.
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La dimension de ideologia y valores vendria a estar definida por indicadores que atienden
a la capacidad de lectura comprensiva y critica, tanto de los mensajes audiovisuales y digitales,
como de los valores que representan esa realidad.

Se trata de la capacidad de descubrir la forma en que se representan las estructuras
mediaticas segin nuestra percepcion de la realidad, a menudo, mediante comunicaciones
inadvertidas. También se la considera como la capacidad de evaluar la fiabilidad de las fuentes
de informacidn, extrayendo conclusiones criticas, tanto de lo que se dice como de lo que se
omite.

Por tltimo, pero no menos importante, se trata de la habilidad para buscar, organizar,
contrastar, priorizar y sintetizar informaciones procedentes de distintos sistemas y entornos, y de
la capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen tanto en las producciones
corporativas como en las populares, asi como su ideologia y valores, explicitos o latentes,
adoptando una actitud critica ante ellos.

7.1. Video presentacion pildora Ideologia y valores. Video en medialab. 1 min. aprox.

7.2. Video Ideologia y valores bubuskiski reciclado.

7.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video en medialab. 1 min. aprox.

7.4. Recurso interactivo, herramientas online, resumen de la unidad
Unidad 8

Estética valorando la belleza de los mensajes mediaticos, la dimension estética en los
medios de comunicacion.

Esta dimension se centra en el sentido estético de los mensajes audiovisuales.
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Es decir, pretende que tengamos la capacidad de hacer un juicio estético a la hora de
recibir y valorar un producto mediatico, aludiendo a la capacidad para usar e interpretar los
medios de comunicacion.

Pero, ademaés, nos capacita para producir de manera comprensible y original nuestros
propios mensajes medidticos, de modo que contribuyan a incrementar la creatividad y
sensibilidad estética sobre los medios.

La dimension estética nos capacita para relacionar producciones medidticas con otras
manifestaciones artisticas, detectando influencias mutuas.

Nos permite también identificar las categorias estéticas basicas, como la innovacion,
tematica, originalidad, estilo y tendencias. El fin es movilizar las emociones, conocimientos y
actitudes que nos ayudaran a decidir si algo nos gusta o no.

8.1. Video presentacion pildora Estética. Video en medialab. 1 min. aprox.

8.2. Video Estética bubuskiski reciclado.

8.3. Video explicativo de la pildora anterior. Video en medialab. 1 min. aprox.

8.4. Recurso interactivo herramientas online. Resumen de la unidad.

Unidad 9

Evaluacion del tema (cuestionario tipo test. 10 preguntas)

1. ;Como definimos la dimension del lenguaje?

Opcion A: La dimension del lenguaje dentro de la competencia medidtica se refiere

unicamente al uso correcto de la gramatica y la ortografia.
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Opcion B: La dimension del lenguaje se refiere a la capacidad para expresarse segin
diferentes codigos y sistemas de representacion audiovisual y digital, dependiendo del contexto y
el mensaje producido o recibido.

Opcion C: La dimension del lenguaje dentro de la competencia mediatica se refiere a la
capacidad de comprender y producir mensajes unicamente en el idioma nativo del individuo,
excluyendo otras lenguas y formas de expresion.

2. {Como podemos definir de manera sencilla la dimension de la tecnologia?

Opcion A: La dimension de la tecnologia dentro de la competencia medidtica se refiere a
la capacidad de utilizar cualquier herramienta tecnologica de forma inmediata, sin necesidad de
aprendizaje previo.

Opcion B: La dimension tecnologica se refiere a la capacidad para un uso eficaz de los
medios y tecnologias de la comunicacion, incluyendo la habilidad para adecuar la tecnologia a
los fines previamente establecidos por el usuario. También incluye la habilidad para conocer ¢
integrar las innovaciones tecnoldgicas, asi como la capacidad para elaborar y manipular
imagenes, sonidos, etcétera.

Opcion C: La dimension de la tecnologia dentro de la competencia mediatica se refiere
exclusivamente al uso de las redes sociales y las aplicaciones de mensajeria instantanea en
dispositivos moviles.

3. ({Qué es el pensamiento critico y como podemos ponerlo en practica?

Opcion A: El pensamiento critico es la habilidad de aceptar todo lo que nos dicen sin

cuestionarlo. Podemos ponerlo en practica siguiendo las opiniones de los demas sin analizarlas.
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Opcion B: El pensamiento critico es la habilidad de analizar, evaluar y sintetizar
informacion de manera objetiva y reflexiva, con el fin de llegar a una conclusion logica y
justificada sobre un tema concreto.

Para ponerlo en practica, se deben identificar el problema, recopilar y analizar
informacion relevante, evaluar diferentes perspectivas, hacer preguntas criticas y llegar a una
conclusién logica y fundamentada.

Opcion C: El pensamiento critico es la habilidad de recordar todo lo que nos dicen sin
cuestionarlo. Podemos ponerlo en practica memorizando todo lo que escuchamos.

4. ;Como podemos definir la dimensidn de la recepcion e interaccion?

La dimension de la recepcion y los procesos de representacion e interaccion, incluyendo
la capacidad para autoevaluar la propia dieta medidtica y la capacidad para reconocer y apreciar
las emociones y valores en los mensajes de los medios. También incluye la capacidad para
reconocer valores en los mensajes o la habilidad para interpretar los contenidos de los medios
criticamente, asi como la capacidad para interactuar de modo colaborativo en las plataformas
facilitadas por las redes sociales.

Opcion A: La dimensién de la recepcion e interaccion dentro de la competencia
mediatica se refiere a la capacidad de recibir y consumir de manera pasiva cualquier contenido
mediatico sin cuestionarlo.

Opcion B: La dimension de la recepcion y los procesos de representacion e interaccion,
incluyendo la capacidad para autoevaluar la propia dieta mediatica y la capacidad para reconocer
y apreciar las emociones y valores en los mensajes de los medios. También incluye la capacidad

para reconocer valores en los mensajes o la habilidad para interpretar los contenidos de los
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medios criticamente, asi como la capacidad para interactuar de modo colaborativo en las
plataformas facilitadas por las redes sociales.

Opcion C: La dimension de la recepcion e interaccion dentro de la competencia mediatica
se refiere Unicamente a la capacidad de enviar mensajes y compartir contenido en las redes
sociales y otras plataformas en linea.

5. {Cudles son algunos de los indicadores que definen la dimension de recepcion

e interaccion?

Opcion A: Algunos de los indicadores que definen la dimension de recepcion e
interaccion dentro de la competencia mediatica son: la capacidad de seleccionar y acceder a
diferentes fuentes de informaciéon y medios de comunicacion; la capacidad de comprender y
evaluar criticamente los mensajes mediaticos; y la capacidad de interactuar de manera activa y
reflexiva con los medios y la informacion que se recibe. Pero quizéds el mas destacado por su
novedad en lo educativo seria la identificacién de lo emocional.

Opcion B: Algunos de los indicadores que definen la dimension de recepcion e
interaccion dentro de la competencia mediatica son: la capacidad de consumir grandes cantidades
de informaciéon en poco tiempo; la capacidad de compartir y viralizar contenido en las redes
sociales; y la capacidad de aceptar sin cuestionar los mensajes mediaticos.

Opcion C: Algunos de los indicadores que definen la dimension de recepcion e
interaccion dentro de la competencia medidtica son: la capacidad de manipular y controlar la
informacion que se recibe; la capacidad de crear y difundir noticias falsas; y la capacidad de
influir en la opinién publica a través de los medios de comunicacion.

6. (Qué se debe tener en cuenta a la hora de producir contenidos?
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Opcion A: Al producir contenidos es importante tener en cuenta la opinion de los demas,
incluso si no estan relacionados con el tema.

Opcion B: Al producir contenidos es importante tener en cuenta el publico objetivo y
adaptar el lenguaje y el tono al mismo, asi como asegurarse de que el contenido sea relevante y
util. Planificar la produccion, contar con un buen guion y ser creativo.

Opcion C: Al producir contenidos no es necesario tener en cuenta el tipo de medio en el
que se publicard, ya que el contenido es independiente del canal.

7. (A qué se refiere la dimension de la produccion y difusion?

Opcion A: La dimension de la produccion y difusion dentro de la competencia mediatica
se refiere inicamente a la capacidad de crear contenido mediatico, sin tener en cuenta la ética y
responsabilidad en su difusion.

Opcion B: Alude a los conocimientos sobre los procedimientos de produccion,
programacion y difusion de contenidos medidticos, incluyendo la capacidad para diferenciar
entre las producciones individuales y las colectivas, entre las populares y las corporativas,
etcétera. También se refiere a los conocimientos y al uso de los sistemas de produccion,
programacion y difusion de contenidos, asi como a la capacidad para colaborar en la confeccion
de productos multimedia o multimodales. Incluye el conocimiento de los derechos de autoria y la
produccion responsable de contenidos, respetando los derechos de propiedad intelectual.

Opcion C: La dimension de la produccion y difusion dentro de la competencia mediatica
se refiere solo a la produccion de contenido mediatico para fines comerciales y publicitarios, sin
tener en cuenta su impacto social y cultural en la audiencia.

8. {Como se define la dimension de ideologia y valores?
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Se refiere al conocimiento de la legislacion que protege a usuarios y consumidores de
medios, y en ultima instancia incluye la aptitud tanto para producir como para interpretar de
modo civico, democratico y autonomo los mensajes de los medios, detectando las intenciones,
los derechos y los intereses que subyacen a sus contenidos. Supone asimismo la habilidad para
usar las nuevas tecnologias de un modo responsable y democratico, favoreciendo la promocion
del entorno social y natural.

Opcion A: La dimension de ideologia y valores dentro de la competencia mediatica se
refiere a la habilidad de manipular la opinion publica y transmitir mensajes politicos y religiosos.

Opcion B: La dimension de ideologia y valores dentro de la competencia mediatica se
refiere a la capacidad de comprender y analizar cémo los medios de comunicacion influyen en la
opinién publica y en la formacion de valores e ideologias.

Opcion C: La dimension de ideologia y valores dentro de la competencia mediatica se
refiere unicamente a la transmision de valores y principios éticos y morales en los contenidos
medidticos, sin tener en cuenta su impacto en la formacion de ideologias y creencias.

9. (Por qué es importante tener una actitud critica frente a las producciones Mediaticas?

Es importante tener una actitud critica frente a las producciones mediaticas porque nos
permite evaluar de manera objetiva la informacion que recibimos, cuestionar los mensajes que
nos llegan y tomar decisiones informadas. Ademads, nos ayuda a evitar caer en manipulaciones o
engafios por parte de los medios de comunicacion.

Opcidn A: No es importante tener una actitud critica frente a las producciones mediaticas,

ya que estas se crean para entretener, no para ser analizadas.
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Opcion B: Es importante tener una actitud critica frente a las producciones mediaticas
porque esto nos permite analizar y evaluar los mensajes, valores y perspectivas que se presentan
en los medios, y asi tomar decisiones informadas sobre lo que consumimos.

Opcion C: No es necesario tener una actitud critica frente a las producciones mediaticas,
ya que son simplemente una forma de entretenimiento y no tienen un impacto real en nuestras
vidas.

10. ;Cuaéles son los objetivos de la dimension estética de la competencia mediatica?

Identificar las categorias estéticas basicas, el estilo, la tematica, el género Pero lo mas
importante es que seamos capaces de apropiarnos y transformar las producciones artisticas para
que podamos realizar nuestras propias producciones

mediatica de manera creativa y original.

Ser capaces de reconocer y disfrutar de la belleza de una produccion mediatica.

Comprender e identificar las categorias estéticas basicas,el estilo, la tematica, el género.
Reconocer el impacto emocional y estético que generan en la audiencia y ser capaces de
apropiarse y transformar las producciones artisticas para que podamos realizar nuestras propias

producciones mediatica de manera creativa y original.
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V. RESULTADOS
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V.1. Resultados de la validacion del diseiio del MOOC

Validacion por Juicio de Expertos

La validacion del Massive Open Online Course (MOOC) titulado "Bubuskiski: Disefio y
validacion de un MOOC para la formacion docente en educacion mediatica" se llevo a cabo
mediante el juicio de expertos.

Este proceso es fundamental para asegurar la calidad de los contenidos y la experiencia
educativa de la propuesta Este proceso es fundamental para asegurar la calidad de los contenidos
y la experiencia educativa de la propuesta, especialmente considerando que el MOOC tiene
como objetivo desarrollar habilidades en el profesorado de primaria y secundaria para analizar
las consideraciones y aportaciones de los expertos son cruciales para la mejora del curso y su
posterior implementacion ticamente los medios y actuar como mediadores responsables frente a
su alumnado.

Participantes

Se contd con la participacion de un panel de expertos con reconocida trayectoria en el
ambito de la educaciéon mediatica y la educomunicacion. Los expertos que respondieron al
formulario de validacion fueron:

Heleny Mendiz Rojas, de Chile, afiliada a la Universidad Catdlica del Norte

Odiel Estrada Molina, de Espaiia, afiliado a la Universidad de Valladolid

Begona Mora Jaureguialde, de Espaiia, afiliada a la Universidad de Huelva

Paula Renés, de Espania, afiliada a la universidad de Cantabria

Patricia de Casas Moreno, de Espafia, afiliada a la Universidad de Extremadura

Agueda Delgado Ponce, de Espatia, afiliada al Grupo de investigacion Agora-UHU
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Ignacio Aguaded, De Espana, Afiliado a La Universidad De Huelva
Instrumento de Validacion
Se utilizd6 un instrumento de validacion disefiado especificamente para este proposito,
presentado como una "PROPUESTA DE INSTRUMENTO DE VALIDACION"
Este formulario solicitaba a los expertos que evaluaran diversos aspectos del MOOC
utilizando una escala de evaluacion numérica de 1 a 4.
Los puntos de la escala se definieron de la siguiente manera:
1 = Bajo: No cumple con los criterios minimos esperados
2 = Regular: Cumple parcialmente, pero necesita mejoras importantes
3 = Bueno: Cumple satisfactoriamente, aunque tiene margen para mejorar
4 = Alto: Cumple de manera sobresaliente, superando las expectativas
El instrumento evalué un total de 21 items, cubriendo categorias como:
El Objetivo del MOOC
La adecuacion a las Dimensiones de la competencia medidtica propuestas por Ferrés
(2007)
* La Estructura del curso, organizado en dos modulos
* Los Contenidos tematicos de cada unidad
» Los Recursos didacticos, incluyendo el uso de las marionetas Bubus y recursos
interactivos
* Los procedimientos de Evaluacion
* Los Aspectos Técnicos de la plataforma y los materiales audiovisuales
Ademas de la evaluacion numérica, el formulario incluia preguntas abiertas para recoger

la valoracion global de los expertos, asi como identificar las fortalezas (Q22 y debilidades (Q23)
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del MOOC en relacion con la formacidon en competencia mediatica docente.

Analisis de la Validez de Contenido (Consideraciones Metodoldgicas)

las respuestas a las preguntas abiertas sobre la valoracion global, fortalezas y debilidades
ofrecen una valiosa interpretacion cualitativa del juicio de los expertos. A continuacidn, se
resumen las principales apreciaciones por experto: * Heleny Mendiz Rojas (Chile): Valoracion
Global: Consider6 el Modulo 1 muy agradable, pero percibié que al Modulo 2 le faltd
profundidad en el Proceso de Produccion, notando una gran diferencia entre ambos ° Debilidades
(Q23): Identific6 "debilidades sencillas a corregir" relacionadas con aspectos técnicos
(problemas de carga del primer video, desfase de audio en algunos casos) y de contenido/edicién
(errores de texto, nombres incorrectos, repeticion de contenido o entrevistas, confusiones en
numeracion, error de formato en cuestionario) Sugirid incorporar tests breves interactivos
después de cada item para reforzar el aprendizaje y la retroalimentacion Critico la infografia por
ser estatica y menos atractiva visualmente en comparacion con el resto de la produccion .
Finalmente, comentd sobre el tratamiento de la historia de Valentina, percibiendo que no fue el
mas adecuado en cuanto a lenguaje inclusivo, dada la representacion del plagio y grabacion sin
consentimiento

Odiel Estrada Molina (Espafia): Valoracion Global: Opinioné que el MOOC "logra un
disefio didactico acorde a su objetivo y contenidos" y que se ajusta "en su mayoria a las
dimensiones de alfabetizacion mediatica" ° Debilidades (Q23): Considera que se deberia trabajar
mas en la formacion de la dimension de Estética (referido al contenido de la dimension, no a la

estética del MOOC, que considera "perfecta") y en la dimension de Interaccion



94 | Trabajo Final de Mdster: Marcelo Lopez Saldias

Begona Mora Jaureguialde (Espafa): Valoracion Global: Valord positivamente que el
MOOC presenta informacion relevante y fundamental que facilitard la comprension de las
relaciones con los medios de las nuevas generaciones, mejorando la comunicacion entre
profesorado y estudiante Destacd que forma a los docentes para trasladar contenidos y promover
la alfabetizacion mediatica desde edades tempranas con un lenguaje accesible o Debilidades
(Q23): La principal debilidad observada fue que "a veces tarda en cargar el video o se produce
un desfase entre la imagen y el sonido", aunque sefialdé que esto se puede subsanar cambiando la
velocidad de reproduccion

* Paula Renés (Espana): Fortalezas (Q22): Destacd que el MOOC tiene un "disefio solido
y coherente, fundamentado en las dimensiones de la competencia medidtica establecidas por
Ferrés", lo que le otorga una "base tedrica en profundidad y rigor académico”

Valord que la estructura en dos modulos facilita la progresion Considerd que los temas
son "pertinentes y actuales", incluyendo cuestiones técnicas y éticas Lo describié como una
"propuesta formativa innovadora para la formacién en competencia medidtica critica, inclusiva 'y
transformadora" Resaltd que el uso de los Bubus es "lidico y cercano", facilitando la
comprension En conjunto, percibié que los recursos aportan dinamismo y hacen el MOOC
"Debilidades (Q23): No plante6 debilidades, solo sugirié que, una vez que la audiencia se
familiarice con los conceptos, se puede profundizar mas y plantear "nuevos retos formativos en
la linea de la educomunicacion" innovador e inclusivo".

Patricia de Casas Moreno (Espana): Fortalezas (Q22): Lo considerd un "proyecto
interesante" donde las narrativas audiovisuales y el relato "juegan un papel importante en la
transmision de contenidos" Sefiald que el guion establecido permite aprender de manera "mas

interactiva y multimedia"
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> Debilidades (Q23): Aunque los temas son pertinentes, ech6 en falta la inclusion de otros
temas relevantes como la salud mental (adiccion, falta de suefio), prevencion y salud publica,
delitos en redes sociales, manipulacion digital (mas alld de fake news), ética e inteligencia
artificial (IA)

Agueda Delgado Ponce (Espafia): Valoracion Global: Opiné que el MOOC es "bastante
atractivo y adecuado para el ptblico objetivo y el desarrollo de su objetivo" Debilidades (Q23):
Senald que el contenido necesitard "una constante actualizacion" Menciond que la evaluacion
digital y en diferido, tipica de los MOOC, "puede no ser muy adecuada para comprobar la
adquisicion de la competencia de manera fehaciente", aunque aclaré que este es un rasgo general
de los MOOC y no exclusivo de este curso en particular

Ignacio Aguaded (Espafia): Fortalezas (Q22 / Valoracién Global): Destacé el uso de los
Bubus como elemento "innovador y atractivo", aportando un "enfoque ludico que facilita la
comprension de conceptos complejos". Considerd "excelente" el uso de Genially para cuestionar
contenidos y fomentar la reflexion Areas de mejora (similar a Debilidades Q23): Sugirié ofrecer
recursos adicionales en cada unidad (lecturas, videojuegos, guias, manuales) Recomendd incluir
"ejemplos concretos de aplicacion en el aula" (lecciones, actividades, proyectos) Propuso la
creacion de un foro o espacio de intercambio para fomentar la colaboracion entre participantes y
compartir "impresiones o buenas practicas"

Conclusiones de la Validacion de Expertos La validaciéon por juicio de expertos
proporcion6 una retroalimentacion cualitativa detallada y constructiva sobre el MOOC

"Bubuskiski" [Basado en la suma de los comentarios].
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Los comentarios de los siete expertos consultados ofrecen una perspectiva valiosa. Las
fortalezas identificadas por los expertos incluyen el disefio didactico acorde a los objetivos y
contenidos, la adecuacion general a las dimensiones de Ferrés, la relevancia y actualidad de los
temas, el disefio visual atractivo y profesional, la navegabilidad intuitiva de la plataforma y, de
manera destacada, el uso innovador y didactico de las marionetas Bubus y recursos interactivos
como Genially Las debilidades y areas de mejora sefialadas se refieren principalmente a
aspectos técnicos menores (carga y sincronizacion de videos), detalles de edicion (errores de
texto, repeticiones) la necesidad de mayor profundizacion en algunas dimensiones (Estética,
Interaccidn) la posible falta de cobertura de temas adicionales relevantes (salud mental, ética, IA,
delitos en redes) la necesidad de actualizacién constante de contenidos y sugerencias para
enriquecer los recursos y la interaccion dentro del curso (tests breves por item, recursos
adicionales, ejemplos de aplicacion en el aula, foro de intercambio) También se mencioné una
reflexion sobre el tratamiento de un caso especifico (Valentina) desde la perspectiva del lenguaje
inclusivo y la limitaciéon general de la evaluacion en MOOCs para medir la adquisicion de
competencia.

En conjunto, el juicio de los expertos respalda la adecuacion general y el potencial del
MOOC como herramienta de formacion docente en educacion medidtica, al tiempo que
proporciona una hoja de ruta clara para su optimizacién antes de una implementacion a gran

escala.
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Objetivo

1. Existe coherencia entre el objetivo y los médulos propuestos.

7 respuestas

6
6 (85,7 %)
4
2
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4

Dimensiones

2. El disefio del MOOC se adecla a la propuesta de las seis dimensiones de Ferrés.

7 respuestas

6
5 (71,4 %)
4
e 2 (28,6 %)
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4

3. En la propuesta el conocimiento de las dimensiones es adecuado.
7 respuestas

6 (85,7 %)

0 col %) 0(0 %)

1 2
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Estructura

4. Los médulos y unidades se desarrollan con una secuenciacion légica.

7 respuestas

8
6
4
2
0 (0 %) 0(0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3 4

5. La secuencia de aprendizaje se distribuye de manera equilibrada.
7 respuestas

0 ml %) 0(0 %) 0 (ul %)

1 2 3

Contenidos

6. La presentacion de conceptos clave responde a una estructura coherente.

7 respuestas

0 (nl %) 0(0 %) 0 (0 %)
|

1 2 3 4
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7. Los contenidos tedricos se abordan de forma adecuada para el publico objetivo.

7 respuestas

6
6 (85,7 %)
4
2
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4

8. Las unidades presentan equilibrio entre teoria y practica.

7 respuestas

4
4 (57.1 %)
3
3 (42,9 %)
2
1
0 (0 %) 0 (0 %)
0 |
1 2 3 4

9, Lo aprendido, tanto contenido como habilidades, se puede transferir al aula escolar.
7 respuestas

6 (85,7 %)

0 ml %) 0(0 %)

1 2
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10. Los temas desarrollados son relevantes para la realidad educativa actual (ej. Fake news).

7 respuestas

0 (nl %) 0(0 %) 0 (0 %)
|

1 2 3 4

Recursos

11. El uso de las marionetas Bubuskiski se realiza con un claro fin didactico.
7 respuestas

8
6
4
2
0 (0 %) 0(0 %) 0(0 %)
| |
0
1 2 3

12. Los recursos interactivos que se incluyen son efectivos para reforzar el aprendizaje.

7 respuestas

6 (85,7 %)

0 (nl %) 0(0 %)

1 2 3 4
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13. Los videos tienen una duracion adecuada.

7 respuestas

8
5
4
2
0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3 4

14. El ritmo de presentacién de contenidos es apropiado.

7 respuestas

6 (85,7 %)
4
2
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4
Evaluacion

15. El uso de los cuestionarios tipo test para medir comprension es valido.

7 respuestas

5 (71,4 %)

2 (28,6 %)

oml %) 0(0 %)
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16. El planteamiento de las preguntas de evaluacioén (ej. sobre sharenting, influencers) es
pertinente.

7 respuestas

6
5 (71,4 %)
4
2 2 (28,6 %)
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4

Aspectos Técnicos

17. La plataforma del MOOC presenta una navegabilidad intuitiva.

7 respuestas

8
6
4
2
0 (0 %) 0(0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3 4

18. Los videos (audio, iluminacién, edicion) tienen calidad técnica.

7 respuestas

0 (0 %) 0(0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3 4
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19. El MOOC ofrece recursos validos para la accesibilidad: subtitulos, compatibilidad con
dispositivos moviles...

7 respuestas

6 (85,7 %)
4
2
0 (0 %) 0 (0 %) 1(14,3 %)
0 |
1 2 3 4

20. El disefio visual es atractivo y profesional

7 respuestas

6 (85,7 %)
4
2
0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4

21. Los textos y recursos interactivos se muestran en formato legible.

7 respuestas

6 (85,7 %)

0 (0 %) 0(0 %)
0 |
1 2 3 4
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VI. CONCLUSIONES
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Conclusiones

El presente estudio tuvo como objetivo validar el disefio del MOOC Bubuskiski: Disefio
y validacion de un MOOC para la formacion docente en educacion medidtica. Para alcanzar esta
meta, el MOOC busca desarrollar en el profesorado las habilidades necesarias para analizar
criticamente los medios y actuar como mediador responsable ante su alumnado, utilizando para

ello una propuesta cercana y ludica.

El disefio del MOOC se estructura en dos modulos principales, cada uno compuesto por
nueve unidades de aprendizaje. El primer mddulo, "Interaccion y uso de los medios", explora
como la interaccion con los medios ha cambiado con los dispositivos mdviles e internet,
abordando temas cruciales que afectan la relacién con pantallas y plataformas digitales. Aqui se
desglosan conceptos clave como Fake news, Derechos de autor, Identidad digital, Youtube,
Internet y las TIC, y Sharenting, entre otros. El segundo modulo, "Educomunicacion y
Alfabetizacion Mediatica e Informacional", se adentra en la base tedrica fundamental: las seis
dimensiones de la competencia mediatica propuestas por Ferrés (2007): Lenguajes, Tecnologia,
Procesos de interaccion, Procesos de produccion y difusion, Ideologia y valores, y Estética. Este
moédulo también aborda la propia Alfabetizacion Medidtica e Informacional (AMI) y la
Educomunicacion. La validacion, llevada a cabo a través del juicio de expertos mediante un
formulario con escala de valoracion de 1 a 4, buscaba garantizar la calidad de los contenidos y la

experiencia educativa.

La evaluacion de los expertos confirmé que el MOOC presenta un disefio sélido y

coherente, estrechamente alineado con su objetivo formativo. Se destacd particularmente que el
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disefio se adecta a la propuesta de las seis dimensiones de Ferrés (2007), y que el conocimiento
presentado sobre estas dimensiones es adecuado. Esta base tedrica confiere al MOOC el rigor
académico necesario. La estructura modular y la secuenciacion de las unidades fueron valoradas
positivamente por su logica y equilibrio entre las fortalezas mas notables identificadas por los
expertos, sobresale la innovacion pedagdgica ligada al uso de los personajes Bubuskiski, las
marionetas. Estos personajes exploran su relacion con los medios y las tecnologias de forma
ludica y cercana, lo que facilita enormemente la comprension de conceptos complejos. Su uso
tiene un claro fin didactico y en palabras de uno de los expertos, aporta dinamismo y permite
aprender de manera mas interactiva y multimedia. Complementando esto, los recursos
interactivos, como los juegos de preguntas y respuestas disefiados para reforzar conocimiento,
fueron calificados como efectivos, y herramientas como Genially se consideraron excelentes para

fomentar la reflexion.

La relevancia de los contenidos fue otro punto fuertemente valorado. Los temas
abordados (como Fake news o Sharenting) se consideran actuales, pertinentes y adecuados para
el publico objetivo, respondiendo a una estructura coherente y manteniendo un buen equilibrio
entre teoria y practica. Facilitan la comprension de la relacion de las nuevas generaciones con los
medios, lo que es clave para que los docentes puedan trasladar estos contenidos a sus alumnos
desde edades tempranas y actuar como mediadores responsables. La inclusion de cuestiones

técnicas y €ticas enriquece este enfoque.

Respecto a la experiencia de usuario, la plataforma del Grupo Comunicar que aloja el
MOOC, fue considerada intuitiva, interactiva, amigable y accesible. La navegabilidad intuitiva,

el disefio visual atractivo y profesional, la calidad técnica de los videos, y la legibilidad de textos
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y recursos fueron aspectos destacados. Ademas, el MOOC ofrece recursos validos para la

accesibilidad, como subtitulos y compatibilidad con dispositivos moéviles.

El juicio experto, sin embargo, también proporciono valiosas areas de mejora y futuras
lineas de trabajo. Se identificaron debilidades sencillas a corregir relacionadas con errores
técnicos menores, como tiempos de carga de videos o desfases de audio/imagen, y errores
textuales o repeticiones de contenido. Un experto sugirié incorporar pruebas cortas interactivas
después de cada item para reforzar el aprendizaje y ofrecer feedback inmediato. Otro punto clave
de mejora es la necesidad de enriquecer los recursos adicionales y de manera fundamental,
incluir ejemplos concretos de como aplicar los contenidos tedricos en el aula (lecciones,
actividades, proyectos), lo que facilitaria la transferencia a la practica escolar. También se
propuso la creacion de espacios colaborativos, como un foro, para fomentar el intercambio de

buenas précticas entre docentes.

En cuanto a las dimensiones de Ferrés (2007), un experto sintié6 que se debia trabajar
mas en la formacion de la dimension de Estética (refiriéndose al contenido, no a la estética del
MOOC) y en la de interaccion, otro echo en falta una mayor profundidad en el proceso de
produccion en el Mddulo 2. Asimismo, se identifico la oportunidad de ampliar los temas para
incluir problematicas emergentes y relevantes para la educacion medidtica actual, como la
relacién entre medios y salud mental, prevencion y salud publica, delitos en redes sociales,
manipulacion digital mas alla de fake news, la ética digital, y el impacto de la inteligencia
artificial. Un experto sugiri6 que, una vez familiarizada la audiencia con los conceptos basicos,

se podrian plantear nuevos retos formativos y profundizar en la tematica. Finalmente, se sefialo
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que, si bien el MOOC es adecuado, el contenido necesitard constante actualizacion dada la

evolucion del entorno mediatico.

En conclusion, el proceso de validacion mediante juicio de expertos ha confirmado que el
MOOC "Bubuskiski" es una propuesta formativa innovadora, inclusiva y transformadora, con un
disefio solidamente fundamentado en el marco tedrico con contenidos relevantes y actuales, y
recursos didacticos creativos que facilitan el aprendizaje. Las valoraciones de los expertos no
solo validan su potencial para la profesionalizacion docente en competencia medidtica, sino que
también proporcionan una hoja de ruta detallada para su mejora y expansion, asegurando que
pueda adaptarse continuamente a las dinamicas cambiantes del panorama mediatico y las
necesidades educativas. Este trabajo subraya, ademas, la eficacia del juicio experto como

metodologia para garantizar la calidad y pertinencia de las propuestas educativas en linea.
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VII. LIMITACIONES DEL ESTUDIO Y LINEAS FUTURAS DE

INVESTIGACION
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Lineas Futuras de Investigacion

Para superar estas limitaciones y potenciar el impacto del MOOC, se proponen las
siguientes lineas de investigacion:
Evaluacion del impacto a largo plazo

Investigar como los MOOC influyen en las practicas de consumo y produccion mediatica
de los participantes, asi como en su capacidad para aplicar los conocimientos en contextos
cotidianos (ej. toma de decisiones informadas, creacion de contenidos responsables).
Disenar estudios longitudinales para medir la transferencia de competencias a largo plazo,
especialmente en la practica docente y en el aula.
Adaptacion a diferentes niveles educativos

Desarrollar versiones del MOOC Bubuskiski para distintos grupos de edad , desde
educacion infantil hasta superior, considerando sus necesidades cognitivas, emocionales y
sociales.
Integrar estrategias pedagogicas especificas para cada etapa (ej. gamificacion para infantil,
debates criticos para educacion superior).
Integracion de tecnologias emergentes

Explorar el uso de inteligencia artificial (IA) y realidad virtual (RV) para simular
escenarios mediaticos complejos (ej. identificacion de deepfakes , analisis de algoritmos de
recomendacion).
Implementar herramientas de IA para personalizar el aprendizaje y ofrecer retroalimentacion

adaptativa a los participantes.
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Promocion de la cultura participativa y el empoderamiento ciudadano

Disenar actividades que fomenten la creacién colaborativa de contenidos (ej. proyectos
transmedia con estudiantes) y la participacion en debates digitales estructurados.
Incluir modulos sobre ética en redes sociales, derechos digitales y estrategias para combatir la
desinformacion.
Fortalecimiento de la colaboracion interinstitucional

Establecer alianzas entre instituciones educativas, medios de comunicacion, reguladores
y organizaciones civiles para:
Alinear los contenidos con politicas publicas de alfabetizacion medidtica.
Generar recursos compartidos (ej. repositorios de casos de estudio, guias €ticas).
Ampliar el alcance del MOOC mediante campafias de difusion conjunta.
Mejora técnica y pedagogica

Este estudio sienta las bases para un MOOC innovador en alfabetizacion mediatica, pero
su éxito dependera de abordar las limitaciones identificadas y seguir investigando en torno a:
La interseccion entre tecnologia y pedagogia en entornos virtuales.
La incidencia de la formacion docente en la transformacion de las practicas educativas.
La construccion de ciudadania critica en la era digital.
Ademas, se destaca la importancia de colaborar multisectorialmente para que los MOOC
trasciendan lo académico y se conviertan en herramientas de impacto social.

Adaptarse a las dindmicas emergentes del ecosistema medidtico (ej. 1A, RV) ya las

necesidades de distintos grupos etarios.
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Estas lineas de investigacion no solo beneficiarian a Bubuskiski , sino que contribuirian
al avance del campo de la educomunicacion en Iberoamérica ya nivel global, promoviendo una

cultura digital participativa, critica y responsable.
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